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VORWORT

VORWORT

Sehr geehrte Damen und Herren,

das Corporate Design der Stadt Wolfsburg existiert seit dem Jahr 2011. Es wird sowohl von der Stadtverwaltung
verwendet als auch von der Wolfsburg Wirtschaft und Marketing GmbH (WMG) zur Vermarktung des Standorts.
Um mit ihren unterschiedlichen Zielgruppen im Austausch zu bleiben, ist es der Anspruch Wolfsburgs als junger
und dynamischer Stadt, aktuelle Kommunikationsformen und -stile zu nutzen.

Hieraus ergibt sich ein breites Anwendungsspektrum des Corporate Designs und dessen Gestaltungselemente -
von der Powerpoint-Prasentation tber digitale Angebote bis zur Imagekampagne. Anhand der Erfahrungen und
Anregungen aus der Stadtverwaltung sowie von externen Anwendern haben die WMG und das Referat Kommu-
nikation die Gestaltungsrichtlinie nach den aktuellen Anforderungen Uberarbeitet. Ziel ist ein starkes Auftreten
der Stadt mit Wiedererkennungswert. Gleichzeitig soll Flexibilitat fiir kreative, auf Zielgruppen und Themen
optimierte Gestaltung bleiben. Wie Sie dieser Guideline entnehmen kénnen, bleiben daher die Grundbestandteile
des Corporate Designs bestehen, es werden jedoch weitere Mdglichkeiten der Umsetzung erdffnet.

Tragen Sie dazu bei, unsere Stadt mit einem klaren und modernen Erscheinungsbild zu prasentieren!
Fragen Sie zur Anwendung gerne die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter des Referats Kommunikation sowie der

WMG, die Ihnen auch Vorlagen zur Verfligung stellen. Herzlichen Dank fiir Ihre Unterstiitzung!

Mit freundlichen GriiBen

flo

Klaus Mohrs, @erbiirgermeister




GLOSSAR

GLOSSAR

Bold:
Der Begriff kommt aus dem Englischen (bold = deutlich, ausgepragt, fett) und bezeichnet
den Schriftschnitt fett gedruckter Schrift.

Claim:

Das Wort Claim wird in ahnlicher Bedeutung wie das Wort Slogan verwendet.
Dies ist ein kurzer Satz, der den Kern einer Marke beschreibt und ihren
Wiedererkennungswert erhoht.

CMYK:

CMYK steht fiir die Farbbestandteile Cyan, Magenta, Yellow und den Schwarzanteil Key. Die
prozentuale Zusammensetzung dieser Grundfarben beschreibt das Mischverhaltnis eines
Farbtons.

Copy:
Eine ,Copy" ist der fortlaufende Text, z. B. von einer Anzeige.

Corporate Identity (CI):

So bezeichnet man zusammengefasst alle Merkmale eines Unternehmens, die es von
anderen unterscheidet. Dazu gehort auch die visuelle Identitat durch Logo und Gestaltungs-
richtlinien.

Corporate Language (CL):
Schriftlich und miindlich konsequent um- und eingesetzte ,charakteristische, unverwech-
selbare Sprache”.

Durchschuss:

Bezeichnet den Abstand zwischen den Zeilen, also die Distanz von der Unterkante zur
Oberkante der nachsten Zeile. Der Zeilendurchschuss und der Zeilenabstand sind unter-
schiedliche Parameter.

EPS:

Ein auflosungsflexibles Format zum Speichern von Dateien, das oft im Bereich der Druck-
vorstufe genutzt wird. Es transportiert Bilddaten druckfahig und vollsténdig, obwohl die
DateigroBe sehr gering ist.

Hausschrift:

Eine Hausschrift, auch Corporate Font genannt, ist eine Schrift, die von einem
Unternehmen einheitlich durch alle Kommunikationskanéle hinweg verwendet wird.
Sie schafft einen Wiedererkennungswert sowie ein einheitliches Gesamtbild.

Headline:
Die Uberschrift eines Textes, die mglichst viel Aufmerksamkeit erregen soll.

Kerning:
Beschreibt den Vorgang, die Laufweite der Buchstaben durch
Ausgleichen so zu verringern, dass dieser optisch gleich erscheint.

Laufweite:
Der horizontale Abstand der Buchstaben zueinander innerhalb eines Worts.

Layout:
Die visuelle Darstellung des Aufbaus und des Designs einer Anzeige oder eines Folders.

Look & Feel:
Beschreibt standardisierte Design-Aspekte wie z. B. Farben, Layout, Fontgrofie, die Benut-
zung von grafischen Elementen.

Light:
Der Begriff kommt aus dem Englischen (light = leicht, diinn) und bezeichnet
den ,feinen” Schriftschnitt einer Schrift.

Medium:
Der Begriff bedeutet tibersetzt ,kraftig, halbfett" und bezeichnet einen
halbfetten Schriftschnitt einer Schrift.

Pantone:

Ein Farbsystem, das Sonderfarben enthalt, die nicht im herkdmmlichen Vierfarbdruck
(CMYK) erreicht werden konnen.

Die Farben sind nummeriert, sodass man sich weltweit austauschen kann, ohne auf indivi-
duelle Farbwahrnehmung angewiesen zu sein.
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pt:
Die Abkiirzung fur ,Punkt". Punkt ist die MaBeinheit fir die Schriftgrofe.

px:
Die Abkirzung fiir ,Pixel". Die einzelnen Bildpunkte eines Bildes bezeichnet man als Pixel.

RGB:
Der RGB-Farbraum bildet Farben durch das Mischen von Rot, Griin und Blau ab. Dieser wird
hauptséachlich fir die digitale Darstellung an Bildschirmen verwendet.

Reinzeichnung (RZ):
Als Reinzeichnung bezeichnet man die Vorlage fiir den Druck. Hier werden alle Bildelemen-
te endgiltig festgelegt.

Serife:
Als Serife wird eine Linie bezeichnet, die einen Buchstabenstrich, quer zu seiner Grundrich-
tung, am Ende abschlieft.

Skalierung:
Etwas zu skalieren, bedeutet, ein Bild in der GroBe, aber nicht in seinen Proportionen zu
verandern.

Subline:
Die Subline befindet sich unter der Uberschrift (Headline) oder direkt iiber dem FlieBtext
(Copy). Idealerweise verbindet sie beides inhaltlich.

s/w:
Die Abkirzung fiir , schwarz-weiB".

Versalhdhe (VH):
Die Hohe der GroBbuchstaben im Text.

Versalien:
Dies sind die GroBbuchstaben. Im Gegensatz zu Minuskeln, den Kleinbuchstaben.

ZAB:
ZAB ist die Kurzform fiir den Zeilenabstand in einem mehrzeiligen Text.



KONTAKT

KONTAKT

WMG

Wolfsburg Wirtschaft und Marketing GmbH
Porschestrafe 2

38440 Wolfsburg

E-Mail: wolf@wmg-wolfsburg.de
Tel.: 05361 8999484

Stadt Wolfsburg

Referat Kommunikation

Team Strategische Kommunikation
Porschestrafe 49

38440 Wolfsburg

E-Mail: publikationen@stadt.wolfsburg.de
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1.1 LOGOS

Offizielle Stadtlogos:
a) modifiziertes Logo mit reduziertem Fundament
b) aktuelles Logo, weiterhin nutzbar

Offizielle Merchandise-Logos:
¢) bis f) alternative Varianten fiir Sonderformate wie
z. B. Merchandising und Onlinekommunikation

Bildmarke zur zusétzlichen Nutzung von Dritten:

g) Diese Bildmarke ist eine Variante, die auch von
Dritten genutzt werden kann. Sie entspricht nicht
dem offiziellen Logo.

1.1L0GOS

WOLFSBURG

WOLFSBURG

WOLFSBURG
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1.1L0GOS

1.1.1 OFFIZIELLE STADTLOGOS

Uber die Logos:

Der Wolf ist das Wappentier Wolfsburgs und damit Botschafter der Stadt. Die markante Kérperhaltung driickt
Zugehdrigkeit und Gemeinschaftsgefihl, Selbstbewusstsein und Stolz aus. Deshalb wird das Logo bzw. der
Wolf weiterhin auf allen internen und externen KommunikationsmafBnahmen verwendet und dient als Absender
und Wiedererkennung der Stadt. Der Wolf im Fokus wird schnell verstanden und wiedererkannt, er hat sich als
Symbol der Stadt Wolfsburg etabliert.

Grundelemente:
Das Logo der Marke Wolfshurg setzt sich aus drei Grundelementen zusammen: dem Wolf als Bildmarke, dem
Stadtnamen und dem schwarzen Fundament als verbindende Plattform fiir die Bildmarke und den Stadtnamen.

Das Logo ist schwarz-weif3. Es ist rahmenlos, beginnt an der Wolfsschnauze und endet am unteren Ende des
Stadtnamens bzw. des Fundaments. Der Stadtname wird grundsatzlich in Versalien geschrieben.

WOLFSBURG

WOLFSBURG
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1.1L0GOS

1.1.2 AUFBAU DES LOGOS

Grundlegendes:
MaBstab fir die Zusammensetzung der Logos ist die Versalhohe des Stadtnamens. Mithilfe dieser Héhe werden
alle GroBen und Abstande sowohl im Logo als auch im Layout definiert.

MIT FILIGRANEM FUNDAMENT

Zusammensetzung:

Das bisherige Logo der Stadt Wolfsburg wurde unter Berlicksichtigung des Fokus auf den Wolf modifiziert, und
das breite Fundament wurde reduziert dargestellt. Der Blick wird dadurch noch deutlicher auf den Wolf und den
an Starke gewonnenen Stadtnamen gelenkt. Dieser wurde vergréBert. Der Stadtname bildet nun zusammen mit
der Linie das tragende Fundament fiir den Wolf.

MIT BREITEM FUNDAMENT

Einsatz:
Das Logo mit breitem Fundament kann weiterhin eingesetzt werden. Bei allen Mainahmen, die zukiinftig neu
entstehen, wird der Einsatz der reduzierten Variante mit filigranem Fundament bevorzugt.

Seite 8

Versalhdhe = VH 1 WOLFSBURG

6VH

1/2VH |

WOLFSBURG '

7VH

1VH |

WOLFSBURG 3V

1VH |

Wichtig:
Die Versalhohe wird fiir Layouts oft als Richtwert genutzt.
Zur Vereinfachung wird diese Hohe im Folgenden mit VH abgekiirzt.



1.1L0GOS

1.1.3 PLATZIERUNG UND SCHUTZRAUM

Position:

Das offizielle Logo wird in der Regel rechts unten in das Format gesetzt. Zum Formatrand muss immer ein
Mindestabstand (siehe Schutzraum) eingehalten werden. Fir die Platzierung des Logos bei Merchandise-
Produkten, Geschaftspapier oder im Onlinebereich gibt es alternative Platzierungsmaglichkeiten.

Das Logo wird nicht auf Schrift, unruhigem Hintergrund oder im Anschnitt platziert.

Grofe:

Die OriginalgroBe des Logos in 100 % orientiert sich an dem meistverwendeten Format DIN Aé. In OriginalgroBe
ist das Logo 38 mm breit. Fir alle weiteren DIN-Formate kann das Logo proportional groBer oder kleiner skaliert
werden. Eine MindestskaliergroBe des Logos von 20 mm Breite sollte im Interesse der Lesbarkeit niemals
unterschritten werden.

Schutzraum:

Fiir eine optimale Wirkung wird ein Mindestabstand zum Logo definiert. Dieser ist der Schutzraum des Logos
und ergibt sich aus der Versalhdhe des Stadtnamens. Der um das Logo herum befindliche Schutzraum betragt
zwei Versalhdhen. Innerhalb dieser Schutzzone darf das Logo weder mit Schriften noch mit Bildern oder anderen
Gestaltungselementen in Beriihrung kommen.

Ausnahme:
Ausnahmen bilden die festgelegten Mindestabstande bei der Platzierung des Logos in Zusammenhang mit dem
Claim (siehe S. 15-19).

Position

DIN A4
100 %
38 mm

WOLFSBURG

Schutzraum

WOLFSBURG

2VH
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WOLFSBURG

Proportionale Skalierung

MindestgroBe

17,5 mm

WOLFSBURG [ [1VH=2mm

20 mm



1.1L0GOS

1.1.4 VERWENDUNG AUF UNTERSCHIEDLICHEN HINTERGRUNDEN

Grundlegendes:

Nach Mdglichkeit sollte das Logo immer in Schwarz auf hellem und ruhigem Hintergrund platziert werden.
Es muss stets darauf geachtet werden, dass das Logo gut lesbar ist und in einem guten Kontrast zum Hinter-
grund steht.

Alternative:

Fir die Platzierung des Logos auf farbigen Flachen und Bildern steht eine Negativ-Variante des Logos in Weif3
zur Verfiigung. So kann je nach Bedarf immer auf einen optimalen Kontrast zwischen Logo und Hintergrund
geachtet werden.

In Ausnahmefallen kann das Logo zur Veredelung einzelner KommunikationsmaBnahmen in der Schmuckfar-
be/Sonderfarbe Silber gesetzt werden.

Das Logo muss sich immer klar vom Hintergrund abheben.

a) grundsatzliche Verwendung in Schwarz auf hellen Hintergriinden (vorzugsweise weil3e Hintergriinde)
b) positive oder negative Platzierung auf ruhigen Bildmotiven

WOLFSBURG

WOLFSBURG
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1.1L0GOS

1.1.5 PLATZIERUNG VON DRITTLOGOS

Zusammenspiel mehrerer Logos bei Eigenpublikationen:
Das Stadtlogo hat immer Prioritdt und sollte daher stets groBer als alle anderen Logos platziert werden.
Alle weiteren Logos orientieren sich deshalb an der Platzierung und Grof3e des Stadtlogos, beginnend mit der

e PR PR m"QQRLN'S};L}JNLSL“E;WO'EPS"BURG

unteren Kante des Logos. o TV e o g —
Linksbiindig Rechtsbiindig

Der Abstand zwischen den Logos untereinander muss mindestens 1 VH betragen und zum Stadtlogo 2 VH.
Schwarz-WeiB3-Logos sind bei Fremdlogos bevorzugt einzusetzen.

Texterganzung/FuBnote:

Um die Hierarchie mit Fremdlogos zu strukturieren, kénnen informierende Textergdnzungen genutzt werden.
Es wird empfohlen, diese in Versalien im Light-Schnitt der Hausschrift zu nutzen. Die Erganzung sollte

die SchriftgroBe einer FuBnote (5-7 pt) nicht tiberschreiten und kleiner als die Versalhche des Stadtlogos sein.
Sie sollte rechtshiindig im Zusammenhang mit dem Stadtlogo links von diesem und linksbiindig als Einleitung
ebenfalls links von den Fremdlogos gesetzt werden.

a) Die Zusatze konnen je nach Bedarf inhaltlich angepasst werden

(z. B. geférdert durch, gesponsort von, eine Veranstaltung von etc.)
b) Beispiel fiir ein Poster und ein Plakat '
c) Beispiel fir eine doppelseitige Anzeige LOREM IPSUM
AMAT DOLUM.

ati beribus eveles modi sinvelectium di corate que verious Itas nonsed mi,

vvvvv t . Met, sedit

LOREM IPSUM
AMAT DOLUM

LM S|

B %% {WOLFSEURG. |
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1.1L0GOS

1.1.6 MERCHANDISE-LOGOS

Grundelemente:
Die alternativen Logos aus Abbildung a) und b) zeigen eine reduzierte Darstellung des offiziellen Logos.

Die Logos durfen in ihrer Form und Richtung niemals verandert werden. Sie durfen nur proportional skaliert
werden, aber nicht perspektivisch verzerrt oder gedreht verwendet werden. Der Ausschnitt des Wolfs in Variante
c) darf nicht verandert oder anders als in der gezeigten Form angeschnitten werden.

Einsatz:

Auch die Merchandise-Logos bestehen aus den Grundelementen des offiziellen Stadtlogos. Sollte eine gute
Lesbarkeit des offiziellen Stadtlogos aufgrund der GroBe und des Formats nicht gegeben sein, ist eine Platzie-
rung der dargestellten Alternativen mdglich. Dies kann bei Sonderformaten wie Merchandise-Artikeln der Fall
sein (z. B. Bleistifte, Tassen, Pinnadeln etc.).

Wichtig ist, dass immer der Bezug zur Stadt Wolfsburg gegeben ist. Dies ist der Fall, wenn der Wolf wie abgebil-
det dargestellt wird oder mindestens der Stadtname inklusive Fundamentlinie.

WOLFSBURG

Platzierung:
Die Merchandise-Logos orientieren sich bei ihrer Platzierung an dem jeweiligen Format des Werbemittels.
Voraussetzung ist dabei immer eine optimale Lesbarkeit.

Farbvarianten:

Die Logos aus Abbildung a) und b) verhalten sich auch in ihrer Farbgebung identisch dem offiziellen Stadtlogo.
Sie werden ausschlieBlich in Schwarz oder zugunsten der Lesbarkeit in Negativ gesetzt. Das Merchandise-Logo
¢) kann zusatzlich variabel in allen Priméar- und Sekundarfarben (d) einfarbig eingesetzt werden.

-




1.1L0GOS

1.1.7 LOGOS FUR DRITTE

Einsatzmdglichkeiten:

Die Bildmarke ohne Fundament kann tiberall als Gestaltungselement genutzt werden - unter der Vorausset-
zung, dass eines der offiziellen Stadtlogos mit Fundament oder ein Logo der Tochtergesellschaften oder Partner
der Stadt, Clubs, Vereine etc. zusatzlich auf der KommunikationsmaBnahme (Print wie Online) abgebildet ist
(Bsp. auf der Riickseite, im Impressum etc.). Die Bildmarke kann beliebig skaliert werden, die Form des Wolfs
sollte aber jederzeit klar erkennbar sein. Die Form des alleinstehenden Wolfs ohne Fundament ist vordefiniert
und darf nicht geandert werden.

Sollten Dritte (z. B. Vereine) den freistehenden Wolf nutzen wollen, geht dies nur, nachdem ein Antrag
gestellt und dieser durch die Stadt Wolfsburg (Referat Kommunikation) oder die WMG gestattet wurde.

Eine Spiegelung, Drehung, Verzerrung oder Formveranderung der Bildmarke ist nicht erlaubt.

Farben:

a) Die Stadt Wolfsburg nutzt die Bildmarke vorzugsweise in Schwarz oder in Negativ-Wei3, kann sie aber
nach Belieben als Gestaltungselement einsetzen und dann ebenfalls in allen Primar- und Sekundarfarben
verwenden.

b) Zusatzlich ist es den Téchtern der Stadt erlaubt, diese Bildmarke in ihren Hausfarben zu nutzen, so wie
Dritte (Vereine, Clubs, Verbande der Stadt etc.) den Wolf ebenfalls in ihren Farben anwenden konnen.

Hallenbad
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1.1L0GOS

1.1.8 LOGOGROSSEN IN DIN-FORMATEN

DIN A1

Logogrdfe:

Die optimale LogogrdBe wurde fiir alle Formate ermittelt. Das Logo liegt als

EPS-Datei in OriginalgréBe von 100 % mit einer Breite von 38 mm vor. Dieses

Logo kann auf das entsprechende Format, wie nebenstehend empfohlen, skaliert

werden.
DIN A2
DIN A3
DIN A4
DIN A5
DIN A6

240 %

180 %

140 %

100 %

80 %

60 %
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1.

1.1L0GOS

1.9 DOS AND DON‘TS

Umgang und Zusammensetzung:
Das Logo besteht aus einer Zusammensetzung der

drei Elemente Bildmarke, Stadtname und Fundament.

Die Logos stehen als verschiedene Dateien zum
Download bereit und diirfen nicht verandert werden.

Beispiele fiir die unsachgemaBe Darstellung des
Logos:

Der Wolf darf nicht gespiegelt werden.

Die Position des Wolfs darf nicht verandert werden.
Der Wolf darf nicht auf dem Fundament im Win-
kel geneigt werden.

Der Wolf darf nicht im GroBenverhaltnis unabhangig
der anderen Logo-Elemente verandert werden.

Der Wolf darf nicht frei Giber dem Fundament stehen.

Das Fundament darf nicht in seiner Hohe oder
Breite verandert werden.

Das Fundament darf nicht angeschragt werden.
Das Logo darf nicht in anderen Farben als
Schwarz, Weil3 oder Silber verwendet werden.

i/j) Weder der Wolf noch der Stadtname duirfen

k)

separat eingefarbt werden.

Das Logo ,Lust an Entdeckungen® darf nicht
mehr auf Werbemittel oder sonstige Materialien
gesetzt werden.

X

x N

X

WOLFSBURG

A

WOLFSBURG

WOLFSBURG

S~

WOLFSBURG

* N

WOLFSBURG
e)
x W
WOLFSBURG
f)
X .b.
WOLFSBURG

x W

WOLFSBURG
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1.2 CLAIM

1.2 CLAIM

Uber den Claim:

Der im Zuge der 75-Jahre-Jubildumskampagne der Stadt Wolfsburg entwickelte und etablierte Claim
,beeindruckend jung” wird weiterhin verwendet. Der Claim nimmt einen deutlichen Bezug zu der
jungen Stadtgeschichte auf, thematisiert ein modernes und dynamisches Wolfsburg. Dadurch wird die
,beeindruckend schnelle Entwicklung" der Stadt in den Fokus gestellt und positiv hervorgehoben.

Allgemeine Regelung:

Der Claim kann in allen KommunikationsmaBnahmen wie in Printmedien und im Onlinebereich, die einen
thematischen Bezug zu der Aussage ,beeindruckend jung” haben, platziert werden. Weggelassen werden sollte
der Claim bei sensiblen traditionellen und historischen Themen, bei denen die Aussage unpassend ist oder
falsch vermittelt wird.

Darstellung:

Das Wort ,jung” aus dem Claim wurde im Schriftschnitt Light dargestellt und das Wort , beeindruckend” im
Medium-Schnitt der Hausschrift hervorgehoben. Der Claim wird immer in Versalien geschrieben, um einen
direkten Bezug zum Logo aufzubauen.

BEEINDRUCKEND
JUNG
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1.2 CLAIM

1.2.1 PLATZIERUNG MIT ,,LOLLIPOP*

Platzierung:

Das ,Lollipop“-Element dient der Hervorhebung des
Claims und als Abstand zu weiteren Elementen im
Layout.

Bei der Platzierung des Claims ist zu beachten, dass
er im definierten Verhaltnis zum Logo gesetzt werden
muss, das heifit, Claim und , Lollipop“-Element
sollten immer einen gestalterischen Bezug zum

Logo haben. Der Claim darf nur links vom Logo oder
oberhalb des Logos platziert werden.

a) Empfohlen wird die Platzierung des Claims
immer in Schwarz oder Weif3, um geniigend
Kontrast zum , Lollipop” zu haben.

b) Der Claim kann aber auch in den Primarfarben
WOB-Griin oder WOB-Blau gesetzt werden.

Das Platzieren des Claims rechts vom Logo oder
unter dem Logo ist nicht erlaubt.

ST TITITSS.
BEEINDRUCKEND
JUNG
WOLFSBURG
o OITIS PIIISS s
BEEIN-  BEEIN- BEEINDRUCKEND
DRUCKEND  DRUCKEND JUNG
JUNG  JUNG
IS "I BEEINDRUCKEND [
BEEIN BEEIN- JUNG 4
-DRUCK  DRUCK-
-END  END
JUNG JUNG
b) r/ BEEIN '/
-DRUCKEND
/ JUNG #
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BEEINDRUCKENDJUNG WOLFSBURG

o4

BEEINDRUCKEND
JUNG

'/ BEEINDRUCKEND
# JUNG

WIITITIIII4

BEEINDRUCKEND
JUNG

4

BEEIN-
DRUCKEND
. JUNG

NN

Hinweis: Alle hier abgebildeten Claim-Varianten stehen im Intranet

der Stadt Wolfsburg bereit.



1. GESTALTUNGSELEMENTE

1.2 CLAIM

1.2.3 PLATZIERUNG AUF FARBIGEN FLACHEN UND BILDERN

Farbiger Hintergrund:

a) Der Claim darf auf farbigen Flachen in Wei3-Negativ oder in Schwarz dargestellt werden. Voraussetzung
hierfiir ist eine gute Lesharkeit sowie die verwendete Farbe des Logos ebenfalls in Schwarz oder Weil3-
Negativ.

Bildmotive:

b) Der Claim kann auf einem Bildmotiv platziert werden. Bedingung hierfir ist, dass der Hintergrund ruhig und
im Kontrast zum Claim steht, um eine gute Lesbarkeit zu garantieren. (Bei ausreichendem Kontrast kann
das ,Lollipop“-Element mitplatziert werden. Ansonsten wird auch hier der ,Lollipop” weggelassen.)

Alleinstellung:

c) Zusétzlich gibt es die Mdglichkeit, den Claim losgeldst vom Logo als Gestaltungselement zu platzieren.
Diese Ausnahme ist der gestalterischen Freiheit bei Merchandise-Produkten vorbehalten. Dies kann z. B.
bei Tassen oder Kugelschreibern Verwendung finden.

Platzierung:

d) Rund um den freistehenden Claim gibt es eine Schutzzone, die sich aus der Hohe der Buchstaben ergibt.
In dieser Zone durfen weder Objekte noch Bilder oder Schrift platziert werden. Die doppelte Schutzzone ist
gleichzeitig der Mindestabstand zum Formatrand.

BEEINDRUCKEND BEEINDRUCKEND
JUNG JUNG

BEEINDRUCKEND
JUNG

BEEINDRUCKEND
JUNG WOLFSBURG

WOLFSBURG WOLFSBURG WOLFSBURG

BEEINDRUCKEND

JUNG

BEEINDRUCKEND
JUNG
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1.

2.4 DOS AND DON‘TS

Beispiele fiir die unsachgemafe

Darstellung von Logo und Claim:

a)

Der Claim darf in keinem Fall unter dem Logo
platziert werden.

Das , Lollipop“-Element muss immer eine Versal-
héhe hoch sein und darf nicht hdher gezogen
werden.

Claim und , Lollipop” diirfen nicht auf einem Bild
platziert werden, wenn der Kontrast zu gering ist
und somit die Lesharkeit gefahrdet ist.

Der Kontrast zwischen farbiger Flache und Claim
muss immer beachtet werden.

1.2 CLAIM

WOLFSBURG

P IITIIIIS.
BEEINDRUCKEND
JUNG

WOLFSBURG

-

BEEINDRUCKEND I WOLFSBURG

BEEIN &
-DRUCKEND
JUNG & WOLFSBURG

-

WOLFSBURG
P IITIIIIY.
BEEINDRUCKEND

JUNG

W

EEIN-
DRUCKEND
JUNG

WOLFSBURG

- WOLFSBURG
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1.3 SCHRIFTEN
1.3.1 HAUSSCHRIFT
PF DIN TEXT CONDENSED PRO

Schrift:

Die Hausschrift ist die PF Din Text Condensed Pro in den Schriftschnitten Medium
und die PF Din Text Condensed Pro Light. Fiir den internen Auftritt und in Berei-
chen, fiir die diese Schrift nicht lizenziert bzw. eingekauft wurde, kann auf die Sys-
temschriften Arial und Calibri ausgewichen werden (Naheres hierzu auf S. 22-23).

Empfehlung mit dem Umgang:

Headline:

Headline und Subline erscheinen in Versalschreibweise und sind linksbiindig
gesetzt; die Schriftfarbe ist Schwarz. Das Kerning der Headline sollte auf optisch
und die Laufweite auf 0 gesetzt werden, kann aber manuell je nach Bedarf leicht
verandert werden (Hinweis fiir Layoutprogramme). Die Hohe der Headline sollte der

Hohe der Subline entsprechen. Die Subline sollte im Light-Schnitt dargestellt werden.

Zeilenabstand (ZAB):

Der Zeilenabstand der Headline sollte 95 % der SchriftgréBe betragen. Der daraus
resultierende Durchschuss sollte als Abstand zwischen Headline und Subline
genommen werden und auch bei der Subline selbst.

Ausnahme:

Bei Umlauten (&, 6, U) z. B. reicht der normale Zeilenabstand meist nicht aus,
konnte in diesem Fall leicht vergréBert werden. Empfohlen wird ein Zeilenabstand
von 92 %.

Copytext:

Die Copy sollte in PF Din Text Condensed Pro Regular und in Gemischtschreib-
weise gesetzt werden, Hervorhebungen in PF Din Text Condensed Pro Medium.
Die CopygrdBe sollte je nach Anwendung zwischen 8 pt und 11 pt liegen,

als Zeilenabstand sollte 150 % gewahlt werden.

Seite 20

1.3 SCHRIFTEN

PF DIN TEXT CONDENSED PRO

MEDIUM/LIGHT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234567890.,7!
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890.,7!

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234567890.,7!
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz1234567890.,7!

Empfehlung Headline und Subline

HIER STEHT =

EINE HEADLINE NU
e AY

ABE
DUS

ZAB
95 %

UND DARUNTER |
EINE SUBLINE

Empfehlung Copy —  SchriftgroBe: 8-11 pt
ZAB: 150 %
Das phzeno beeindruckt mit neuen Raumerfahrungen in spektakularer
Architektur von Zaha Hadid und mit vielen Stationen zum Staunen und Ausprabieren
Lassen Sie sich auch beeindrucken und kommen Sie vorbei. www.wolfsburg.de/phaeno
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1.3 SCHRIFTEN
1.3.3 AUSZEICHNUNGSSCHRIFT: QIBER

Schrift:

Die Auszeichnungsschrift dient der emotionalen Hervorhebung und sollte

hauptsachlich fiir Zitate, Statements und Uberschriften genutzt werden. Die Q'B[R

Schrift sollte grundsatzlich in Versalien stehen und sparsam eingesetzt werden.

ABCDEFCHITKLMNOPQRSTUV W XY Z1234567670.,21
ascdergnij{myoparstuvixyz1234567670.,2!

1.3.4 FLIESSTEXTSCHRIFT: CORPORATE A

Schrift:
Die FlieBtextschrift dient durch die Serifen der besseren Lesbarkeit langerer Texte.

Durch ein ahnliches Schrifthild sst sie sich dennoch gut mit der Stadtschrift C ORPORATE A

PF Din Text Condensed Pro kombinieren.
BOLD/REGULAR/LIGHT

ABCDEFGHIJKLMNOPQORSTUVWXYZ1234567890.,?!
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890.,?!

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234567890.,?!
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890.,?!

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ1234567890.,?!
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890.,?!



1.3.5 VERWALTUNGSINTERN: ARIAL

Schrift:

Fur den internen Auftritt und in Bereichen, in denen die Schrift PF Din Text
Condensed Pro nicht lizenziert wurde, kann auf die Systemschrift Arial Narrow
(alternativ Arial) ausgewichen werden.

Empfehlung mit dem Umgang:

Headline:

Headline und Subline erscheinen in Versalschreibweise und sind linksbiindig
gesetzt; die Schriftfarbe ist Schwarz.

Zeilenabstand (ZAB):
Bei Arial wird empfohlen, einen einfachen Zeilenabstand zu benutzen.

Copytext:
Die Copy sollte in Arial Regular und in Gemischtschreibweise gesetzt werden. Die
URL sollte in Arial Bold erscheinen.

1.3 SCHRIFTEN

ARIAL

BOLD/REGULAR/NARROW

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234567890.,7!
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890.,?!

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234567890.,7!
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz1234567890.,?!

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234567890.,7!
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890.,7!

Empfehlung Headline

NUR ZWEI

~ ZYLINDER,
~ ABER SIE BEWEGEN
DAS LAND.

einfacher Zeilenabstand =~ —————

Seite 22
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1.3.6 VERWALTUNGSINTERN: CALIBRI

Schrift:
Zusétzlich zur Arial kann fiir den internen Gebrauch auch die Calibri genutzt wer-
den, die der Arial ahnelt. Es wird aber empfohlen, die Arial vorrangig zu nutzen.

Eine Schriftmischung beider Schriften wird nicht empfohlen.

Empfehlung mit dem Umgang:

Headline:

Headline und Subline erscheinen in Versalschreibweise und sollten linksbiindig
gesetzt werden; die Schriftfarbe ist Schwarz.

Zeilenabstand (ZAB):
Bei der Calibri sollte ein einfacher Zeilenabstand benutzt werden.

Copytext:
Die Copy sollte in Calibri Regular und in Gemischtschreibweise gesetzt werden.
Die URL sollte in Calibri Bold erscheinen.

1.3 SCHRIFTEN

CALIBRI

REGULAR/BOLD/ITALIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234567890.,7!
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234567890.,7!

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ1234567890.,?!
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890.,?!

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234567890.,?!
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890.,?!

Empfehlung Headline

NUR ZWEI

ZYLINDER,
__ ABER SIE BEWEGEN
DAS LAND.

einfacher Zeilenabstand
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1.3.7 SCHRIFTFARBEN

Die Farbe der Schrift sollte die Lesbarkeit nicht
beeintrachtigen.

a) Die Schriftfarbe auf weiem Grund sollte im bes-
ten Fall Schwarz sein und auf schwarzem Grund
sollte die Schriftfarbe Weil3 sein.

b) Zur gestalterischen Freiheit kénnen aber auch
alle Primar- und Sekundarfarben (siehe Seite 25
und 26) plakativ eingesetzt werden. Voraussetz-
ung hierfir ist ein guter Kontrast zwischen dem
Hintergrund und der Schrift, um die Lesbarkeit zu
gewahrleisten.

1.3 SCHRIFTEN

LOREM IPSUM

LOREM

IPS

IPSUM

UM

IPSUM

LOREM

IPSUM

Seite 24

" LOREM IPSUM

LOREM IPSUM

IPSUM




1.4 FARBEN

1.4 FARBEN
1.4.1 PRIMARFARBEN

Primarfarben:

Die Primarfarben des Corporate Designs sind Schwarz, WeiB3, Wolfsburg-Griin (WOB-Griin) oder Wolfsburg-
Blau (WOB-Blau). Die Wolfsburg-Farben wurden als Sonderfarben in Pantone definiert und sind auch als CMYK-
und RGB-Farben vorhanden.

Abstufungen:

Fir die Primarfarben wurden Farbabstufungen festgelegt, die nicht variiert werden sollten. Sie dienen
einem groferen Gestaltungsspielraum und helfen bei der Darstellung von Unterscheidungen (z. B. bei
Infografiken). Die Abstufungsstufen sind 80 %, 60 % und 40 %.

Ausnahme:
Das Logo hat einen hohen Schwarzanteil. Bei sehr groien Abbildungen (z. B. 18/1-Plakate) soll
fur Wolf und Fundament kein reines Schwarz verwendet werden, sondern eine CMYK von 50/0/0/100.

WEISS

CMYK 0/0/0/0

SCHWARZ

CMYK 0/0/0/100

WOB-BLAU

Seite 25

80 % 60% 40%
CMYK 70/5/0/0 Pantone 2995
RGB 33/181/234 Web: #21b5ea
WOB-GRUN

80 % 60%  40%
CMYK 30/0/100/0 Pantone 382
RGB 200/212/0 Web: #c8d400



1.4.2 SEKUNDARFARBEN

Sekundarfarben:

Den Primarfarben wurden zusétzlich definiert Farben
hinzugefiigt. Sie konnen der Unterscheidung einzelner
Themenbereiche zugeordnet werden und unterstiitzend
in der Gesamtkommunikation wirken. Das so entstan-
dene Farbspektrum bietet vielfaltige Gestaltungsva-
rianten und eine konsequente Mdglichkeit, Hervorhe-
bungen und Auszeichnungen zu schaffen.

Auszeichnungsfarben:

Den Sekundarfarben zuzuordnen sind auBerdem

die beiden Auszeichnungsfarben Wolfsburg-Beere
(WOB-Beere) und Wolfsburg-Silber (WOB-Silber).
Wahrend der Farbton Beere als warmer und sehr
kontrastreicher Ton neben den Primarfarben als
Signalfarbe fiir besondere Hervorhebungen (z. B.
Storer) dient, eignet sich der Silberton fiir zuriickhal-
tende Themen und besonders als Schmuckfarbe in
Silber fiir Veredelungen jeglicher Art. Magenta kann
als Alternative fiir WOB-Beere fiir die Storer ebenfalls
verwendet werden

Verwendung:

Die Sekundarfarben des Corporate Designs harmo-
nieren untereinander und bieten ausreichenden Kon-
trast zu den Primarfarben. Die Sekundarfarben kénnen
neben den Primarfarben verwendet werden, wabei die
Primarfarben vorrangig zu nutzen sind.

1.4 FARBEN
WOB-Beere
CMYK 8/95/65/2
RGB 215/37/67
Pantone 206
Web: #d72543
40% 20%
WOB-Silber
CMYK 32/23/24/4
RGB 181/183/183

Pantone 877

Web: #b5b6b7
80% 60% 0% 20%

Magenta

CMYK 0/98/37/0
RGB 230/11/95
Pantone 213
Web: #e6007e

40% 20%

WOB-0Orange

WOB-Flieder

WOB-Sonne

WOB-Enzian

80 %

80 %

60 %

60 %

40 %

40%

40 %

40 %

40 %

40 %

20%

20%

20%

20 %

20%

20%
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CMYK 0/60/100/0
RGB 239/125/4
Pantone 151

Web: #ef7d00

CMYK 71/66/11/1
RGB 101/94/155
Pantone 273
Web: #655e9b

CMYK 0/22/82/0
RGB 255/207/46
Pantone 115
Web: #ffcf2e

CMYK 89/68/0/0
RGB 46/85/165
Pantone 286
Web: #2e55a5

CMYK 90/24/40/9
RGB 0/130/141
Pantone 321

Web: #00828d

CMYK 33/28/35/8
RGB 175/169/157
Pantone 7536
Web: #afa99d



1. GESTALTUNGSELEMENTE
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1.5 DAS ,,LOLLIPOP“-ELEMENT

1.5 DAS ,LOLLIPOP“-ELEMENT
1.5.1 DEFINITION UND VERWENDUNG

Der ,Lollipop” ist eine gestreifte Flache, in der sich die Priméarfarben von griinen und blauen Streifen abwech-
seln. Er dient als gestalterisches Element und ist ein Konterposten zum ruhigen Logo der Stadt. Das Element
steht fiir Dynamik, Bewegung, Wachstum und unterstreicht die Aussage des Claims: ,beeindruckend jung”.
Das , Lollipop“-Element dient der Wiedererkennung.

Zusétzlich kann der , Lollipop” als gestalterisches Element auf internen und externen KommunikationsmafBnah-
men eingesetzt werden. Hierbei sollte immer darauf geachtet werden, dass der ,Lollipop” auf der Flache nicht
zu sehr dominiert.

Der ,Lollipop” muss nicht zwingend zur Anwendung kommen und kann aus gestalterischen Griinden
weggelassen werden. Bei sensiblen oder historischen Themen, die nicht die Aussage des , Lollipop“-Elements
tragen, sollte dieses grundsatzlich nicht verwendet werden.

Wichtig:

a) Der Winkel der gestreiften Flache muss immer 40 ° betragen.

b) Der Winkel der gestreiften Flache muss immer von links unten nach rechts oben verlaufen (positive Steigung).

c) AuBerdem sollte immer darauf geachtet werden, dass im , Lollipop” (auch bei kleinen Elementen) mindes-
tens fiinf Farbabwechslungen vorkommen.

v X
&y & 4 o &
v X
&y & 4 [t
v X
&y & 4 A 4

Seite 27



Seite 28

1.5 DAS ,,LOLLIPOP“-ELEMENT

1.5.2 PLATZIERUNG

Beispiele fiir die korrekte Platzierung des ,,Lollipop“-Elements:

|
|
|
|
|
a) Stehtdas,Lollipop“-Element am Formatrand, definiert sich die Hohe nach der [
Schutzzone des Logos von zwei Versalhchen. Der ,,Lollipop” darf immer am '
Formatrand stehen, aber niemals unter oder direkt an dem Logo platziert :
werden. |
|
b) Wird das ,Lollipop“-Element im Format platziert, z. B. als gestalterisches : I I TTTTTTTITITTLVH

|

|

|

|

|

|

Element an einem Bild, ist der ,Lollipop" eine Versalhche hoch.

c) Stehtdas ,Lollipop“-Element in Bezug zum Claim und Logo, so definiert
sich die Hohe des , Lollipops®, wie auf Seite 17 beschrieben, immer nach der
Versalhdhe des Logos.

WOLFSBUR - - Z-ZZ-ZZZIZZZZIZZZ Z WOLFSBURG TJI1VH

L7112

C) Py | 1VH

BEEINDRUCKEND
JUNG

WOLFSBURG



1.5.3 DARSTELLUNGSVARIANTEN

1.5 DAS ,,LOLLIPOP“-ELEMENT

IS IS IS IIIIY. " o " SEEINDRUCKEND TIPS II SIS
’ ’ “DRUCH ’ JUNG |
’ ’ JUNg ’ |
v/ ‘ .
/ / 4 i
| |
’ ’ | ’ |
’ g s s s s o s s sy s ’ ! ’ !
/ / w ’ -
/ / I |
/ / i |
’ ‘WOLFSBURG ‘WOLFSBURG 'WOLFSBURG ’ ‘WOLFSBURG ’ 'WOLFSBURG 'WOLFSBURG
| | | I
777 I [ ] 7777
‘ ! [ :\ g&‘:“?“""
| | | |
’ | | ‘\ |
! \ h \
/ I I [ I
¥ [ | y [
’ : Yosswsssd f ‘
I | I
‘ ! :‘ I
/] : L seEmonickEn | :
! | | JUNG |
777777777777 | I |
I I t I
'WOLFSBURG ‘VVDLFSBURG ‘WOLFSBURG ‘ 'OLFSBURG 'WOLFSBURG ‘V\IOLFSEURG
VIITIITITIIIS {,E’Eﬁnmm VIITITIITIIIIIIIIS
I | .
‘ | |
I |
’ I |
’ | |
I |
/ ‘ |
’ [ I
‘ : : e e Pesossssssss s s s oy
| | JUNG
,,,,,,,,,,,, 4 | |
I |
WOLFSBURG WOLFSBURG BEEINDRUCKEND JUNG WOLFSBURG WOLFSBURG WOLFSBURG

WOLFSBURG
|
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1.5 DAS ,,LOLLIPOP“-ELEMENT

1.5.4 SONDERFALL EINER VOLLFLACHE

Das , Lollipop“-Element darf weiterhin aus gestalteri-
schen Griinden vollflachig platziert werden, z. B. als
Vorsatzpapier, Schmutztitel, Trennseite oder auf
Merchandise-Produkten.

Es dirfen aber niemals weitere Elemente wie Bilder, J

Schriften, Logos oder der Claim auf der gestreiften
Flache platziert werden. Fiir freigestellte s/w-Bilder
ist dies weiterhin maglich.




1.

1. GESTALTUNGSELEMENTE

9.5 DOS AND DON‘TS

Beispiele fiir die Darstellung in der korrekten
Negativ-Variante des ,,Lollipops*:

korrekte Darstellung des ,Lollipop“-Elements.
Die Streifen des , Lollipops” verlaufen von links
unten nach rechts oben und niemals umgekehrt.
Die gestreifte Flache darf niemals angeschragt
werden.

Der ,Lollipop” darf niemals umgefarbt werden.
Die Anschlusskanten der gestreiften Flache
bilden immer einen 90°-Winkel.

Der Winkel der Streifen betrdgt 40 °. Die Streifen-
breite ist im Winkel von 40 ° zu messen, nicht im
Anschnitt.

Es sollte darauf geachtet werden, dass nicht zu
kleine Ecken/Farb-Blitzer entstehen.

Das ,Lollipop“-Element darf nicht direkt am Logo
platziert werden.

Der ,Lollipop” darf niemals hoher sein als 2 VH.
Der ,Lollipop” darf am Formatrand niemals
schmaler sein als die 2 VH.

AN

X

XIX

X

X

]X

I
1.5 DAS ,,LOLLIPOP“-ELEMENT

X

WOLFSBUR

v

WOLFSBURG
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WOLFSBURG

X

WOLFSBURG

BEEINDRUCKEND
JONG

WOLFSBURG

X

WOLFSBURG

WOLFSBURG
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1.6 GRAFIKELEMENTE

1.6 GRAFIKELEMENTE . » ) »
1.6.1 GRAFIKEN UND DIAGRAMME agrammie lagrammtite

6
Fir Grafiken sollten die verschiedenen Wolfsburg-Primarfarben und Wolfsburg-
Sekundarfarben eingesetzt werden. Form und Stil der Grafiken sind variabel, hier )
vier Beispiele. 4
Neben den Primarfarben durfen fiir die Grafiken auch die Sekundérfarben 3
verwendet werden.
2
1
0
Kategorie 1 Kategorie 2
Datenreihe 1 Datenreihe 2 Datenreihe 3 Datenreihe 4 Wert1 Wert2 Wert3 Werté
Diagrammtitel
6

5
i -\\ P __—

Kategorie 1 Kategorie 2 Kategorie 3 Kategorie 4

Datenreihe 1 Datenreihe 2 Datenreihe 3 Datenreihe 4

Stand: Juni 2014



1.6.2 PIKTOGRAMME

Grundlegendes:

Piktogramme sollen Informationen durch verein-
fachte grafische Darstellung vermitteln. Sie dienen
der Auflockerung eines Layouts und helfen dem
Betrachter, das Gesehene schnell zu erfassen und
wiederzuerkennen.

Die Piktogramme konnen in die Priméar- und
Sekundarfarben der Stadt Wolfsburg eingefarbt
werden.

Hinweis: Dies ist ein Auszug aus dem bestehenden
Piktogrammset. Das vollstandige Set steht im
Intranet der Stadt Wolfsburg zum Download bereit.
Weiterhin konnen Sie sich auch direkt an die WMG
wenden.

1.6 GRAFIKELEMENTE
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1.6.3 VERWENDUNG VON STORERN

Grundlegendes:

Ein Storer soll sich von der restlichen Gestaltung
abheben und als Eyecatcher dienen. Er lockert die Ge-
staltung auf, stellt zusatzliche Informationen, Fakten,
Daten, Neuigkeiten oder Zitate dar und wird oftmals
als Appell zu einer bestimmten Reaktion (Kauf,
Anmeldung, Teilnahme etc.) genutzt.

Aufbau:

Die Storer sind immer vollflachig aufgebaut. Es
werden keine Konturen, Verlaufe oder zusatzliche
Schatten als die integrierten verwendet. Der Aufbau
der Stérer orientiert sich immer an den geometri-
schen Grundformen. Es stehen neun Storer (siehe
Seite 35) zur Verfligung, die nach Belieben genutzt
und/oder nach dem gleichen Gestaltungsprinzip
erganzt werden kdnnen.

Farbempfehlung:

Empfohlen wird a) die Zusammensetzung des
Grundtons Schwarz in Kombination mit entwe-

der dem WOB-Blau oder dem WOB-Griin aus den
Primarfarben oder b) die Verwendung der Signalfarbe
WOB-Beere und deren Farbabstufungen.

c) Als Alternative konnen die Stdrer in Magenta und
dessen Farbabstufungen dargestellt werden sowie
nach Bedarf in den weiteren Sekundarfarben.

NEWS

PLATZIEREN

www.wolfsburg.de

a) Darstellung mit Primarfarben

1.6 GRAFIKELEMENTE

b) Darstellung in der Signalfarbe WOB-Beere

c) alternative Darstellung in Magenta
oder in den Sekundarfarben

Seite 34
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1.6 GRAFIKELEMENTE

1.6.4 DARSTELLUNGSVARIANTEN VON STORERN

Mdgliche Darstellungsformen fiir Storer Hinweis: Alle hier abgebildeten Formen der Storer stehen im Intranet der Stadt Wolfsburg zum Download bereit.
Weiterhin kdnnen Sie sich auch an die WMG wenden.

a) Beispiel fir die Darstellung der Storer mit Text in den Primarfarben b) Beispiel fiir die Darstellung der Storer mit Text in der Signalfarbe

PLATZIEREN w

NEWS NEWS

PLATZIEREN

www.wolfsburg.de www.wolfsburg.de

PLATZIEREN

NEWS PLATZIEREN

www.wolfsburg.de




1.7 BILDSPRACHE
1.7.1 BILDTRENDS

»Wir wollen zeigen, wer wir wirklich sind.”

Die Empfehlung ist, sich bei der Bildwelt grund-
satzlich an die aktuell aufkommende Bildsprache
anzupassen. Nach den vielen inszenierten Selbstdar-
stellungen, die durch den Trend der Smartphones und
sozialen Medien aufgekommen sind, wird es nun Zeit
fiir ehrliche, authentische Bilder, die nicht perfekt sind.

Beispiele fiir Darstellungen

emotional

ungezwungen

vielfaltig und spannend

spontane Note

1.7 BILDSPRACHE

dokumentarische Asthetik

ungeschminkt

dynamisch

lassig und cool
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Alltagssituationen

echt und natiirlich
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1.7 BILDSPRACHE

1.7.2 ANFORDERUNGEN

Ziel:
Eine einheitliche Bildsprache durch klar definierte Kriterien schaffen, die dennoch weiterhin Gestaltungsfrei- a)
raum gibt.

Grundsatzlich gilt es, Folgendes bei der Bildauswahl zu beachten:

Zielgruppen einbeziehen:
Die jeweiligen Zielgruppen (z. B. Familien, Senioren, junge Erwachsene, Jugendliche etc.) sollten abgebildet
und/oder je nach Themenbereich auch visuell durch entsprechende Bildmotive angesprochen werden.

Aktualitat beachten (historischer Kontext auBBen vor gelassen):

Es soll auf gegenwartsnahe Bildmotive zuriickgegriffen werden (z.B. stilistisch aktuell (Bildtrends aufnehmen),
Vielfalt, Gendergerechtigkeit, Generationengerechtigkeit, kulturelle Diversitat, aktuelle Mode, Fahrzeuge,
Gebaude etc.). Die saisonale Richtigkeit sollte ebenfalls beachtet werden

(z. B. warme Bekleidung in Herbst- und Wintermotiven, griine Baumkronen bei Sommerthemen etc.).

a) Beispiel fir einen unpassenden Hintergrund. Dieser passt durch die unzeitgemaBen Autos, die geflickte
StraBe und die untypische Hauserzeile nicht zu Wolfsburg, auch die Kleidung der Person ist nicht sehr
aktuell.

b) Positivbeispiel




Seite 38

1.7 BILDSPRACHE

1.7.3 EMPFEHLUNGEN

Allgemeine Regelung:
Zur Verwendung eines Bildes sollte mindestens eines der folgenden Kriterien
erfiillt werden:

1. Bezug zu Wolfsburg schaffen durch bekannte ...

a) Wolfsburger Gesichter oder Biirger (z. B. Oberbiirgermeister, Gastronomen,
VfL-Spielerinnen und Vfl-Spieler, Lehrer, Handler, Familien etc.)

b) Wolfsburger Gebaude oder Platze (z. B. VW-Werk, Autostadt, Autotiirme,
Designer-Outlet, Phaeno, Porschestralle, Allerpark, Schloss etc.)

c) regionale Verbindungen (z. B. typische Landschaften, Pflanzen, Tiere, Essen
und Traditionen der Umgebung (GroBraum Wolfsburg, Niedersachsen))

d) Details (z. B. VfL-Miitze, Wolf, Wolfsburg-Skyline, Volkswagen-Auto,
Ortsschilder etc.)

2. Situationen mitten aus Wolfshurg zeigen:

e) eine beobachtende Perspektive wahlen (die Bildwirkung ist, als ob der
Beobachter in der dargestellten Situation dabei ist, z. B. Schnappschiisse,
ehrliche/ungestellte Situationen, Alltagssituationen, Veranstaltungen etc.)

f) die Schonheiten des Alltags zeigen (authentische Bilder, ehrliche Wirkung ohne
Beschdnigungen, also keine UibermaBige Fotoretusche etc.)

g) Wolfsburg als Erlebnis- und Erholungsstadt prasentieren (z. B. Freizeitmdg-
lichkeiten darstellen, Urlaub, Tourismus etc.)

9)

Hinweis: Hier finden Sie einige der beschriebenen Punkte exemplarisch dargestellt.



2
2

1
1

EXTERNE KOMMUNIKATION

.1 BEISPIEL VON ANZEIGEN UND PLAKATEN

L4444
BEEIN-

PLATZ FUR ffen

EINE HEADLINE
UND SUBLINE.

Ovit quam aspicil moluptaepuda sa voloris eum quossitat. Hent ellaccae nis event odia nosam ipsam
nestrum inumquu ntotat la conemporum ne esequis quianti vero optas aspiend elendi sequae sum ent re-
modit eatur, a di odis volupturem et aut et vendis nonseque mod quo quis excepe illia dessum ium ad qui
voloreperita dolupiciis culparc hiliquamenem et fuga. Itatio Nem. Et omnisquati re, quas nos enet quas ex
eum volendi tatquoditi omniminctor atiam debitatia pere pratque net alitatium dolescid magnat del ille

IZVH

2VH

2VH |
WOLFSBURG

2VH
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2.1 EXTERNE KOMMUNIKATION
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2.1.2 FLYER (UMSCHLAGSEITEN)

Das Logo wird mit einer Skalierung von
80 % (siehe A5-Hochformat) eingesetzt.

Textflachen und Bildflachen konnen frei
im Format platziert werden.

a) Beispiel einer Flyerfrontseite
b) Beispiel einer Flyerriickseite

2.1 EXTERNE KOMMUNIKATION

Beispiel fur Flyer die AuBenseiten (Frontseite und Riickseite) eines Flyers

AUSSTELLUNG

Hoffmann-von-
Fallersleben-
Museum

DIE DRITTE
STROPHE

EINE KUNSTLERISCHE AUSEINANDERSETZUNG
MIT DER NATIONALHYMNE.

2VH

2VH

INZENIERT L9 i GEFORDERT
VON: i DURCH:

2 |
WOLFSBTZR;NG

ADRESSE

Schloss Fallersleben
SchieBplatz 6 | 38442 Wolfsburg

Tel.: 05362 52623

www.wolfsburg.de/hoffmann-museum

OFFNUNGSZEITEN:
Dienstag bis Freitag: 10 bis 17 Uhr
Samstag: 13 bis 17 Uhr
Sonntag/Feiertag: 11bis 17 Uhr

1. und 17. Mai geschlossen

Das Hoffmann-von-Fallersleben-Museum

i m {régtdas Qualtatssiegel des Museumsterbandes
fir Nidersachsen und Bremen

WOLLEN

WOLFSBURG.DE/WIRWOLLENWISSEN

2VH

2VH

WOLFSBTRG "
2VH
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2.1 EXTERNE KOMMUNIKATION

2.1.3 ONLINEKOMMUNIKATION

Fir die Gestaltung von Onlinemedien gelten dieselben Grundregeln wie fir alle
weiteren Publikationen: Es ist das Logo und die Farbwelt der Stadt Wolfsburg zu
nutzen. Als Orientierung dient die CD-Guideline zu wolfsburg.de

i wis T

B ey . B S ¥ 0 O

Online-Beteiligungsportal mit

3 st gadragpth

=




2.1.9 IMPRESSUM

Es sollte grundsatzlich bei mehrseitigen Anwendun-
gen eine Herkunftsangabe gemacht werden, damit
erkennbar ist, wer fir den Inhalt verantwortlich ist.
Das Logo ist immer im Impressum einzusetzen.
Nachfolgend finden Sie eine Empfehlung, welche
Angaben im Impressum z. B. von Biichern/Maga-
zinen/Flyern vorhanden sein sollten:

— Herausgeber

— Name der Firma, Postanschrift, E-Mail, Tel.

— Inhalt (Redaktion, Chefredaktion)

— Fotografie

— © Alle Rechte vorbehalten. (...)

Zusatzlich:

— Auflage

— Ausgabe

— ISB-Nummer

— Lektorat, Satz und Lithografie

— Konzeption, Design, Umsetzung
(Projektkoordination, Gestaltung,

grafische Umsetzung)

— Schriften, Farben

— Papier/Druck

— Danksagung

— Partner

— Verantwortlich fiir Anzeigen

a) Wo steht das Impressum?
Es wird empfohlen, das Impressum gut sichtbar auf
den letzten Seiten des Dokuments zu platzieren.
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2.1 EXTERNE KOMMUNIKATION

b) Beispiel fiir die korrekte Umsetzung eines Impressums

IMPRESSUM

HERAUSGEBER:

WOLFSBURG

Stadt Wolfsburg
PorschestraBe 49, 38440 Wolfsburg
Geschaftsbereich XY

KONZEPT, PROJEKTKOORDINATION UND CHEFREDAKTION:
Aquatem. Ur sum sandis mi, sequam,

que se pa id mi, sum voloreium neceatem

que nus dollaut a in pore inciendi sandit quae

GRAFISCHE UMSETZUNG UND REDAKTION:
Aquatem. Ur sum sandis mi, sequam,
que se pa id mi, sum voloreium neceatem

DRUCK/PAPIER:

Aquatem. Ur sum sandis mi, sequam,

que se pa id mi, sum voloreium neceatem
que nus dollaut a in pore inciendi sandit quae

(C) 2017 Stadt Wolfsburg

FOTOGRAFIE:

Mustermann, Max: 31 o. . | Unbekannt: 47 | Mustermann, Max: 31 o. L. | Mustermann, Max: 31 o. . | Unbekannt: 47
| Mustermann, Max: 31 o. L. | Mustermann, Max: 31 o. . | Unbekannt: 47 | Mustermann, Max: 31 o. | | Mustermann,
Max: 31 o. . | Unbekannt: 47 | Mustermann, Max: 31 o. |. | Mustermann, Max: 31 o. L. | Unbekannt: 47 | Mustermann,
Max: 31 0. L. | Mustermann, Max: 31 o. L. | Unbekannt: 47 | Mustermann, Max: 31 o. L




2.1.10 FAHRZEUGGESTALTUNG

Schriften/Logos/Bilder missen immer gut erkennbar

sein und mit gentigend Abstand zum Rand platziert
werden. AuBerdem wird empfohlen, dass das
Fahrzeug beidseitig beklebt wird. Eine vollflachige
Beklebung von Fahrzeugen ist ebenfalls maglich.

a)

Im Vordergrund steht die Lesbarkeit, d. h. es
sollte immer gentigend Kontrast von Schrift/
Logo/Bild zur Fahrzeugfarbe bestehen. Beispiel:
Auf hellen Fahrzeugen sollte das Logo immer in
Schwarz platziert werden, auf dunklen Fahrzeu-
genin Weil3.

Das Logo in Verbindung mit dem Claim und
,Lollipop” darf ebenfalls als Beklebung genutzt
werden.

Der Wolf kann auch einzeln platziert werden.

Es muss immer geniigend Kontrast vorhanden sein.
Das Logo darf niemals gespiegelt werden.

2

2.1 EXTERNE KOMMUNIKATION
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2.2.2 GRUNDAUFBAU EINES PLAKATS

Elemente:

Eine Variante des selbst zu gestaltenden Materials, angelehnt an das Titelkonzept
der Gesamtvermarktung, besteht aus dem Logo, das beim DIN-A4-Format auf 100
% eingesetzt wird, und dem ,Lollipop” mit einer Hohe von 1 VH. Das , Lollipop*-
Element wird, wie auf den Seiten 28-32 beschrieben, platziert.

Schutzraum:

Der Schutzraum rund um das Logo betragt wie in Punkt 2.1.3 beschrieben 2 VH.
Rund um die Headline und Subline sollte ebenfalls ein Abstand von 2 VH zum
nachsten Element sein. Der Abstand von Bild und Logo sollte mindestens 6 VH
sein, Bilder kdnnen zusétzlich vollflachig platziert werden. Das Logo muss dann
entsprechend in der Negativ-Version angepasst werden.

Schrift:

In der Verwaltung wird die Arial oder die Alternativschrift Calibri benutzt. Bei einer
Anzeige ist die Headline in Bold zu setzen und die Subheadline in Regular oder
Light — beides in Versalien. Headline und Subline sind gleich groB. Im Falle des
DIN-A4-Formats sollte die SchriftgroBe des Copytextes hierbei 11 pt nicht Giber-
schreiten. Des Weiteren (iberschreitet die Schrift weder den Schutzraum des Logos
noch den , Lollipop®.

Gestaltbare Flache:

Die gestaltbare Flache liegt oberhalb des ,Lollipops”. Es sollte darauf geachtet
werden, dass Text und Bildmaterial so gut wie maglich Cl-konform eingesetzt
werden.

DIN A4

100 %
LogogroBe

2.2 INTERNE KOMMUNIKATION

Abschnitt zur
freien Gestaltung

¢ A & & & & & .,
— 2VH 2] ' 6 VH

WOLFSBURG

2 VH Schutzraum
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2.2.3 GRUNDAUFBAU EINER ANZEIGE

Elemente:
Eine Anzeige der Verwaltung besteht immer aus drei Elementen: dem Logo unten
rechts, der Bildflache oben und der Textflache auf weilem Grund.

Schrift:

In der Verwaltung wird die Arial oder die Alternativschrift Calibri benutzt.

Bei einer Anzeige ist die Headline in Bold zu setzen und die Subheadline in Regular
oder Light — beides in Versalien. Headline und Subline sind gleich groB.

Der Copytext lauft nicht [anger als bis zur Grenze der Schutzraumhdhe des Logos
und dberschreitet nicht 11 pt. Es wird ein einfacher Zeilenabstand benutzt.

Motive:

Die Motive sollten die Bildsprache und Bildtrends, wie auf den Seiten 36-38
beschrieben, beachten. Wichtig ist, dass die Bildflache nicht die Schutzzone des
Logos unterschreitet.

Bildhdhe
variierbar

R e T T

2.2 INTERNE KOMMUNIKATION

Beispiel einer Gestaltung einer Anzeige der Verwaltung
2 VH

LOREM IPSUM
AMAT DOLUM.

1 Cimus explitati beribus eveles modi sinvelectium di corate que veribus.Itas nonsed mi,

1 imi, totatio rporesequas expere voluptaest, sequunt ut quuntium excerore preptatur?Am,
: ipicabore, sent volupti ossitaecupta non perum in reptam que num dis earibus. Met, sedit
1 volorit molectur? Ihit audis eture dus. Sapis expliquis dignihillam inum volectincius dolupta
: sperepudit rerumenem quia quam, cum non necusam rem ut estempo rescid ex eni id

1, maximped que si solupieni sequunt, consecum,

1 Xero to oditiorent. Quidem dollatia corepud itation sequunt.Hendiatis doluptatum quid

! explaborum re magnia nos quas dolore, non por aruptam, qui sum eossima gnimus.Bisti

; iuntur? Ibus doluptaquas et hariscition estincillaut eaqui si ommolup taturit lit a dis ne do-
1 lupti cus, od eosam, sinctat urisit occatur aut di ommo eatet ipicias quassin cimaio. Itatum
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