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Das visuelle Erscheinungsbild einer Stadt ist weit mehr als nur ein Logo
oder eine Farbauswahl. Es ist Ausdruck von Haltung, Identitat und
Kommunikation. Mit dem vorliegenden Corporate Design Manual legt die
Stadt Wolfsburg die gestalterischen Grundlagen fir ihren 6ffentlichen
Auftritt fest — Uber alle Medien, Formate und Kanale hinweg.
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Wort-Bildmarke

Die Wort-Bildmarke ist das Herzstlick der visuellen
ldentitat der Stadt Wolfsburg. Sie verknlpft
Symbolik und Typografie zu einem klaren
Erkennungszeichen. Dieses Kapitel erklart, in
welchen Varianten die Marke zur Verfligung steht,
wie sie sicher eingesetzt wird — und wie sie ihre volle
Wirkung entfaltet.

Oktober 2025




Wort-Bildmarke / Bildmarke Ubersicht

Version A

Die Standardvariante mit freistehender Wort-
Bildmarke auf hellem Hintergrund. Diese Variante
sollte bevorzugt eingesetzt werden, da sie die
Marke in ihrer klarsten Form transportiert und
somit die groBte Wiedererkennbarkeit
gewabhrleistet.

Version B

Wolfsburg Wolfsburg

Version C + D
Version A Version B Version C Version D



Wort-Bildmarke — Version A

Version A

Flachen oder im Zusammenspiel mit klaren,
grafisch geordneten Layouts.

Dadurch eignet sie sich .
besonders fir Anwendungen, bei denen eine
ruhige, minimalistische Markenprasenz
gewlinscht ist — etwa auf hellen, bildarmen
V
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Wort-Bildmarke — Version A / Schutzzone

Die Schutzzone ergibt sich direkt aus der Breite
der Wort-Bildmarke, bezeichnet als Einheit E.
Der notwendige Freiraum betragt mindestens %2
E zu allen Seiten. Dieser Bereich darf nicht durch
Text, Bilder, grafische Elemente oder andere
Logos beruhrt oder durchbrochen werden.

Breite =1E
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Wort-Bildmarke — Version B

Starken und Einsatzgebiete: Version B eignet
sich besonders fiir Anwendungen auf unruhigen,
kontrastreichen oder bildlastigen Hintergriinden.
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Wort-Bildmarke — Version B / Schutzzone

Die Schutzzone ergibt sich direkt aus der Breite
der Wort-Bildmarke, bezeichnet als Einheit E.
Der notwendige Freiraum betragt mindestens %2
E zu allen Seiten. Dieser Bereich darf nicht durch
Text, Bilder, grafische Elemente oder andere
Logos beruhrt oder durchbrochen werden.

Breite =1E
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Bildmarke — Version C

Der Einsatz der Bildmarke ohne Wortzusatz
empfiehlt sich dann, wenn der Kontext die
Zuordnung zur Stadt Wolfsburg bereits eindeutig
herstellt — zum Beispiel auf Merchandising-
Artikeln, in digitalen Anwendungen oder bei
internen Formaten.

Wichtig:




02 Wort-Bildmarke

Bildmarke — Version C / Schutzzone

Um die Wirkung und Wiedererkennbarkeit der
Wort-Bildmarke der Stadt Wolfsburg jederzeit zu
gewabhrleisten, ist ein definierter Freiraum — die
sogenannte Schutzzone — rund um das Signet
einzuhalten.

Die Schutzzone ergibt sich direkt aus der Breite
der Bildmarke, bezeichnet als Einheit E. Der
notwendige Freiraum betragt mindestens 2 E zu
allen Seiten. Dieser Bereich darf nicht durch
Text, Bilder, grafische Elemente oder andere
Logos berihrt oder durchbrochen werden.

Die Schutzzone schafft visuelle Ruhe und
schiitzt die Wort-Bildmarke vor Uberlagerung
und gestalterischer Enge. Sie ist unabhéngig vom
jeweiligen Format und stellt sicher, dass die
Marke auch in kleinen GréBen, auf komplexen
Hintergriinden oder in belebten Layouts ihre
Wirkung entfalten kann.
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Bildmarke — Version D

Einsatz und Wirkung:




Bildmarke — Version D / Schutzzone

Die Schutzzone ergibt sich direkt aus der Breite
der Bildmarke, bezeichnet als Einheit E. Der
notwendige Freiraum betragt mindestens %2 E zu
allen Seiten. Dieser Bereich darf nicht durch
Text, Bilder, grafische Elemente oder andere
Logos beruhrt oder durchbrochen werden.

Breite =1E




Wort-Bildmarke — Platzierungshinweise

Damit die Wort-Bildmarke der Stadt Wolfsburg in
jeder Anwendung ihre volle Wirkung entfalten
kann, ist auf eine ausreichend ruhige,
kontrastreiche Flache im Hintergrund zu achten.
Die rechts gezeigten Beispiele verdeutlichen, auf
welchen Flachen das Logo nicht platziert werden
darf — unabhéangig von der gewéahlten
Logovariante.

1. Auf zu dunklen oder kontrastarmen
Hintergriinden

2. Auf stark unruhigen, strukturierten Flachen

3. Auf gestreiften oder linearen Mustern

4. Auf mehrfarbigen Flachen mit stark
wechselnden Farben
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Die Wort-Bildmarke darf ausschlieBlich auf
freigegebenen Farben, definierten Flachen oder -— —— - v -—, —— -

ausreichend ruhigen Bildmotiven platziert
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um Wiedererkennbarkeit, Lesbarkeit und

Markenkohédrenz zu gewahrleisten. ——e e




Bildmarke — Platzierungshinweise

Damit die Bildmarke der Stadt Wolfsburg in jeder
Anwendung ihre volle Wirkung entfalten kann, ist
auf eine ausreichend ruhige, kontrastreiche
Flache im Hintergrund zu achten. Die rechts
gezeigten Beispiele verdeutlichen, auf welchen
Flachen das Logo nicht platziert werden darf

— unabhéangig von der gewéahlten Logovariante.

1. Auf zu dunklen oder kontrastarmen
Hintergriinden

2. Auf stark unruhigen, strukturierten Flachen

3. Auf gestreiften oder linearen Mustern

4. Auf mehrfarbigen Flachen mit stark
wechselnden Farben

Grundsatz

Die Bildmarke darf ausschlieBlich auf
freigegebenen Farben, definierten Flachen oder
ausreichend ruhigen Bildmotiven platziert
werden. Ein stabiler Hintergrund ist erforderlich,
um Wiedererkennbarkeit, Lesbarkeit und
Markenkohdrenz zu gewahrleisten.
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Primarfarben 17

Sekundarfarben 18 F r n
Signalfarben 19

Farben pragen den Charakter eines
Designs und schaffen Wiedererkennbarkeit.
Wolfsburg setzt auf ein bewusst gewéahltes
Farbspektrum, das Klarheit, Naturlichkeit
und Modernitat vermittelt. Dieses Kapitel
zeigt, wie die Primar-, Sekundar- und
Signalfarben sinnvoll eingesetzt werden —
abgestimmt auf Inhalt und Kontext.
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Primarfarben

Allerblau und Rasengriin bilden das zentrale
Farbpaar unserer visuellen Identitat.

Allerblau

80%

Schwarz

Anthrazit

Hellgrau

80%

RGB
70 /120 / 160

RGB
A7 / AT / AT

RGB
187 / 188 / 188

60%

60%

HEX
#4678A0

40%

HEX
#000000

HEX
H2F2F2F

HEX
#BBBCBC

40%

CMYK

70/35/10/ 20

20%

CMYK
0/0/0/100

CMYK
0/0/0/80

CMYK
0/0/0/25

20%

Pantone
5415 C

Pantone
Black C

Pantone
Cool Gray 11 C

Pantone
Cool Gray1C



Sekundarfarben

Moosgrau

Rosé

Taupe

Sonne

80%

80%

80%

RGB
250/120/0

RGB
115 / 125 / 1209

RGB
15 /120 / 120

RGB
245 /160 / 180

60%

RGB
180 / 180 / 160

60%

RGB
6/55/60

RGB
255 /206/0

60%

HEX
#FAT800

HEX
#737D78

HEX
#OF7879

HEX
#F5A0BO

40%

HEX
#B4B4A0

40%

HEX
#06373C

HEX
#FFCEOO

40%

CMYK
0/65/100/0

CMYK
57/40/48 /10

CMYK
84 /35/50/10

CMYK
0/45/10/0

20%

CMYK
30/22/38/0

20%

CMYK
90 /60 /60 /50

CMYK
0/18/100/0

20%

Pantone
164 C

Pantone
417 C

Pantone
7716 C

Pantone
707 C

Pantone
Warm Gray 3 C

Pantone
546 C

Pantone
109 C



Signalfarben

Sie
dienen der gezielten Hervorhebung — etwa fiir
Stérer oder wichtige Hinweise — und dirfen
nicht als Logofarben oder flir flachige
Gestaltungselemente verwendet werden.

Magenta

Neongrin

Neonblau

80%

RGB
230 /11/95

RGB
190/245/0

RGB
75/ 25/ 255

60%

HEX
#E6007E

HEX
#BEF500

HEX
H#AB19FF

40%

CMYK
0/98/37/0

CMYK
30/0/100/0

20%

CMYK
80/75/0/0

Pantone
213

Pantone
802 C

Pantone
801 C




Stadt Wolfsburg

Positiv/Negativ
Farbkombinationen

Seite 20
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Farbanwendung
Wort-Bildmarke

Flr die Wort-Bildmarke gelten ausschlieBlich die in

diesem Kapitel definierten Farbanwendungen.
Abweichende Farbténe oder Kombinationen —
auch innerhalb der offiziellen
Corporate-Design-Farbwelt — sind nicht zulassig.
Die verbindliche Farbfiihrung ist elementarer
Bestandteil der Markenidentitat und darf nicht
verandert oder interpretiert werden.

Grundsatz: Farbgestaltete Versionen der Wort-
Bildmarke dlrfen nur eingesetzt werden, wenn sie
in einem gestalterischen Kontext stehen und die

verwendete Farbe im Layout sichtbar gespiegelt ist

— z. B. in ,BUhne” oder der ,Rampe* (siehe Kapitel
Anwendung). Ansonsten wird die Wort-Bildmarke
immer in Schwarz/WeiB dargestellt.

Oktober 2025
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WolfFsburg WolfFsburg

Version B — Positiv
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Version A — Primarfarben

Wolfsburg Wolfsburg Wolfsburg Wolfsburg

Weiss
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Version A — Sekundarfarben
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Version B — Primarfarben — positiv




Weiss — Rasengriin



VVVVVVVV — Sekundarfarben - positiv
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Version D — Primarfarben
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Primarschrift Baloo 2 34

S = Primar- unad
Sekundartypografie

Typografie ist Stimme und Haltung
zugleich. Sie transportiert Inhalte,
Rhythmus und Charakter. In diesem Kapitel
werden die eingesetzten Schriften
vorgestellt — ihre Funktionen,
Einsatzbereiche und Gestaltungsstarken.
Eine gut abgestimmte Schriftwahl ist

entscheidend fur die visuelle Tonalitat der
Marke Wolfsburg.

Seite 33



Primarschrift — Baloo 2

wird vorrangig ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

fir Headlines, Subheadlines, Vorspanne und

Zwischentiberschriften eingesetzt 3 de e Fg h IJ kl mno pq rstu wayZ
1234567890 #&SE%@!?*

Regular, Medium, Semibold

AaBb



Sekundarschrift - PF DIN Text Condensed Pro AB C D E FG H ‘J K L M N 0 PQRSTUVWXYZ
abcdetghijklmnopgrstuvwxyz

1234567890#&$E% @17

Light, Medium

AaBDb




Sekundarschrift - Lora

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdetghijklmnopgrstuvwxyz

1234567890 # &SE€%@!?*

Regular, Italic, Semibold

AaBDb




Stadt Wolfsburg

Arial
Calibri

Seite 37
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Systemschriften

Systemschriften kommen immer dann zum
Einsatz, wenn die im Corporate Design
definierten Primar- und Sekundarschriften
auf einem Gerat oder innerhalb einer
Software nicht verflgbar sind — etwa in
E-Mail-Programmen wie Microsoft
Outlook, Excel-Dokumenten oder internen
Verwaltungssystemen.

Damit auch in diesen Fallen ein
einheitlicher, markenkonformer Eindruck
entsteht, wurden zwei
plattformunabhangige Systemschriften
definiert: Arial und Calibri.

Beide Schriften sind auf allen gangigen
Betriebssystemen vorinstalliert und
gewahrleisten eine zuverlassige Darstellung
ohne Brlche in der Typografie.

Oktober 2025




ystemeehrit - Are ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz

1234567890#&$%@!?*

Regqular, /talic, Bold

AaBDb




Systemschrift - Calibri

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

1234567890#&S% @ ! ?*

Regular, Bold

AaBb




Stadt Wolfsburg

Ubersicht

Cubano
Scriptorama

A Day Without Sun
Aptly

Seite 40
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Akzent-Typografie

Manchmal braucht Kommunikation eine
lautere Stimme, einen Uberraschenden
Tonfall oder eine emotionale Note. Dafur
gibt es Akzentschriften. Dieses Kapitel
zeigt, wie sie gezielt eingesetzt werden —
als Verstarker fur Statements, Social Media
oder besondere Anlasse — immer im
Zusammenspiel mit der Primartypografie.

Oktober 2025




Akzenttypografie — Ubersicht

SCRIPTORAMA MARKDOWN J¥

A dag without a sun

Aptly



Akzentschrift - Cubano n BCD EFG H IJ KLM N o PORSTUVWXYZ

1234567890#8$/. @12

Die Schrift darf nur punktuell verwendet werden
— dort, wo maximale Aufmerksamkeit gefragt ist
und eine starke, selbstbewusste Tonalitat

unterstiitzt werden soll. REGULnR




Akzentschrift - Scriptorama Markdown JF AB CD E FG H |J‘K LM N OPQR gTUVWXYZ
1234567890#&4€%@1?"

REGULAR




Akzentschrift - a day without sun text bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890#& $€%@!7"

380

Bold




ABCDEFGHIJRLMNOPARSTUVWHYZ
abcaefghijkimnopqrstuvwsyz

1234567830#&S5€%@!7"

Italic / Medium Italic
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Plakat/Anzeige — DIN Hochformat
Farbkombinationen
Gestaltungsvarianten
Gestaltungselemente
Gestaltungsraster
Drittlogoplatzierung
Stérer

Plakat/Anzeige — DIN Querformat
Gestaltungsraster

Aushang
Flyer — DIN Hochformat
Farbkombinationen

Gestaltungsvarianten
Gestaltungsraster
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Anwendung

Ob Plakat oder Literatur — hier wird das
Corporate Design praktisch. Dieses Kapitel
beschreibt die zentralen
Gestaltungsprinzipien, Raster und
Elemente, die den Auftritt der Stadt
Wolfsburg pragen. Es schafft Orientierung
fur die Umsetzung — und Raum far
kreatives Arbeiten innerhalb klarer Regeln.

Zu den meisten gangigen DIN-Formaten
stehen Vorlagen fir Adobe InDesign und
PowerPoint zur Verfugung, die fur die
Umsetzung genutzt werden kénnen.

Oktober 2025




Anzeige / Plakat / Aushang



06 Anwendung Brand Guidelines

Anzeige / Plakat

Anzeigen und Plakate sind zentrale Bausteine im medialen Auftritt
der Stadt Wolfsburg. Sie zdhlen zu den sichtbarsten Tragern des
Corporate Designs — sowohl im gedruckten Umfeld von Magazinen
und Zeitungen als auch im 6ffentlichen Raum auf GroBflachen und
digitalen Werbetragern. Damit stehen sie an vorderster Front
unseres visuellen Erscheinungsbildes und pragen die Wahrnehmung
der Stadt unmittelbar und nachhaltig.

Ob imageorientiert oder informativ — jede Anzeige, jedes Plakat
vermittelt eine Haltung, eine Tonalitat und ein gestalterisches
Selbstverstandnis. Sie machen sichtbar, woflr Wolfsburg steht.
Genau deshalb ist es essenziell, diese Medien mit einem hohen MaB
an gestalterischer Sorgfalt und konsistenter Anwendung des
Corporate Designs umzusetzen.

In ihrer Gestaltung bilden Anzeigen und Plakate zugleich den
Ubergang zu weiteren Formaten wie Broschiren, Programmen oder
digitalen Anwendungen. Sie orientieren sich an denselben
Grundprinzipien: klarem Aufbau, durchdachter Typografie,
definiertem Farbeinsatz und einem sensiblen Umgang mit
Bildwelten. Was hier festgelegt wird, beeinflusst langfristig auch das
Editorial Design — und umgekehrt.

Die in diesem Kapitel beschriebenen Gestaltungsraster, Farbwelten
und Typografie-Regeln schaffen einen verbindlichen Rahmen fir ein
kraftvolles, glaubwiirdiges und wiedererkennbares Erscheinungsbild.
Ziel ist es, Uber Jahre hinweg ein visuelles Fundament zu sichern,
das flexibel genug ist fur unterschiedliche Inhalte — und zugleich
stark genug, um Wolfsburg in all seinen Facetten sichtbar zu
machen.

Seite 48

Igendel iunt
Molupta is lore.

Same eium sa cullupt atiundu. Cipsam quas
que escipidero omnis idelicto lorem ipsum sit doloret.

Cipsam quas derspeli que escipidero omnis idelicto cipsam quas escipeidero.
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06 Anwendung

Anzeige / Plakat

Farbkombination innerhalb eines Farbthemas

Innerhalb eines Farbthemas lassen sich Plakate und Anzeigen in
unterschiedlichen Varianten gestalten. Dabei wird eine Kombination
aus zwei definierten Farben des gewahlten Themas eingesetzt.
Diese Kombination sorgt flir eine klare visuelle Linie und
gewadhrleistet dennoch eine hohe Flexibilitat im Ausdruck.

Wichtig: Pro Layout dirfen maximal zwei Farben aus der Farbwelt
kombiniert werden. Die bewusste Beschrankung férdert ein
einheitliches Erscheinungsbild und verhindert visuelle Unruhe.
Ansonsten ist darauf zu achten, dass bei Verwendung der Rampe
immer die Logovariante B zu nutzen ist.

Seite 49
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www.wolfsburg.de

Same eium sa cullupt atiundu. Cipsam quas

que escipidero omnis idelicto lorem ipsum sit doloret.

Cipsam quas derspeli que escipidero omnis idelicto cipsam quas escipeidero.

Igendel iunt

Molupta

—.
M A PREL

is lore.

Igendel iunt
Moluptais lore.

Same eium sa cullupt atiundu. Cipsam quas
que escipidero omnis idelicto lorem ipsum sit doloret.

Cipsam quas derspeli que escipidero omnis idelicto cipsam quas escipeidero.
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06 Anwendung

Anzeige / Plakat

Farbkombination mit
unterschiedlichen Farbwelten

Die Kombination von Farben aus unterschiedlichen Farbthemen ist
grundsatzlich méglich — jedoch nur mit maximal zwei Farben pro
Gestaltung. Eine Kombination von drei oder mehr Farbthemen ist
nicht zulassig.

Durch das gezielte Kombinieren zweier Farben (z. B. , Allerblau® mit
»Rasengrin®) lassen sich spannende Kontraste erzeugen, die
dennoch markenkonform bleiben.

Diese Vorgehensweise eignet sich besonders fiir Themen, bei
denen eine inhaltliche oder saisonale Briicke zwischen
unterschiedlichen Bereichen geschlagen wird. Auch hier gilt: Die
Klarheit im Design steht an erster Stelle.

Seite 50
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Igendel iunt
Molupta is lore.

Same eium sa cullupt atiundu. Cipsam quas
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06 Anwendung

Anzeige / Plakat

Gestaltungsvarianten

Das Corporate Design der Stadt Wolfsburg erlaubt unterschiedliche
Gestaltungsvarianten fur Plakate und Anzeigen. Grundlage ist
jeweils das definierte Gestaltungsraster, das in verschiedenen
Versionen interpretiert werden kann:

Mit Buhne als Standardvariante
Die halbtransparente Blihne im oberen Drittel bildet eine starke
visuelle Einheit aus Motiv und Punchline. Sie eignet sich besonders

fir emotionale, imagebildende Kampagnen mit hoher Plakatwirkung.

Variante ohne Rampe

Reduziert auf Motiv, Punchline und Blihne. Diese Variante wirkt
offener, zuriickhaltender und eignet sich besonders fiir sachliche
oder informationslastige Inhalte.

Logoversion A (ohne Box)
Die Wort-Bildmarke steht in einer farblich abgesetzten Box — sorgt
fir maximale Eindeutigkeit, auch bei unruhigem Hintergrund.

Logoversion B (mit Box)

Die Wort-Bildmarke steht frei im Layout und wirkt dadurch
integrierter. Diese Variante erfordert eine ruhige Bildflache im
Hintergrund.

Je nach Thema, Anlass und Medium kann flexibel entschieden

werden, welche Variante den jeweiligen Anforderungen am besten
gerecht wird — innerhalb eines konsistenten Systems.

Seite 51
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06 Anwendung

Anzeige / Plakat

Gestaltungselemente

Die Gestaltung von Plakaten/Anzeigen folgt einem klar definierten
Prinzip, das sowohl Wiedererkennbarkeit als auch Flexibilitat fir
unterschiedliche Inhalte bietet. Die Basis bildet ein bildfullendes
Motiv, das eine groBziigige Flache fiir die visuelle Inszenierung
schafft. Innerhalb dieses Rahmens sind folgende
Gestaltungselemente systematisch verortet:

1. Bihne

Im oberen Drittel des Plakats liegt eine (halbtransparente) Flache
— die ,,Bihne“. Sie dient als visuelle Tragerflache fir die zentrale
Headline bzw. Punchline. Die Biihne steht gestalterisch im
Vordergrund, bleibt dabei aber so zuriickhaltend, dass das
darunterliegende Motiv weiterhin wirksam bleibt. Der Grad der
Transparenz ist abhangig vom darunterliegenden Motiv und muss
individuell so abgestimmt werden, dass die Lesbarkeit des Textes
auf der Bihne stets gewahrleistet ist. In der Regel sollte ein Wert
von 50 % Transparenz nicht unterschritten werden.

2. Punchline

Die Hauptaussage (Punchline) wird zentriert und plakattypisch
gesetzt. Die gewahlte Schrift ist Baloo 2 Semibold, welche mit ihrer
klaren, charakterstarken Form das visuelle Erscheinungsbild pragt
und die Lesbarkeit auch aus der Ferne sicherstellt.

3. Motiv

Das Motiv im Hintergrund unterstiitzt die emotionale oder sachliche
Aussage des Themas. Es sollte ausreichend Luft und Tiefe bieten,
um die Bihne, die Rampe und andere grafische Elemente
harmonisch einzubetten.

4. Rampe

Am unteren Rand befindet sich die sogenannte Rampe — eine
horizontale, leicht schrag verlaufende Flache. Sie ist weil3 oder
farblich akzentuiert (z. B. mit einer Primér- oder Sekundarfarbe) und
bietet Platz fUr erganzende Inhalte, die bei Bedarf nach oben
erweitert werden kann. Der Winkel der Rampe orientiert sich am
Format und liegt in verschiedenen Versionen den PowerPoint- und
Indesign-Vorlagen bei. Hinweise zur individuellen Berechnung
finden Sie auf der Folgeseite.

Aufgeteilt ist sie in zwei Funktionsbereiche:

- Copytext (links): Ergadnzende, erklarende oder motivierende
Textzeile(n) im direkten Bezug zur Headline.

- Wort-Bildmarke (rechts): Die stadtische Markenkennzeichnung in
Form der Wort-Bildmarke, visuell stabilisierend eingebettet.

5. URL/Call-to-Action

Im oberen Bereich der Blihne befindet sich ein Element mit der URL
der Stadt Wolfsburg oder einer themenspezifischen Landingpage.
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06 Anwendung

Anzeige / Plakat

Gestaltungsraster — Hochformat

Das Gestaltungsraster bildet die strukturelle Grundlage fir die
Anordnung aller gestalterischen Elemente innerhalb einer Anzeige
oder eines Plakats. Es folgt einem logischen Aufbau, der auf zwei
zentralen Variablen basiert:

- F = Formatvariabel (Hohe des jeweiligen Formats)
- E = Logo-Referenz (Breite der Wort-Bildmarke
in der Standardvariante)

Aus diesen beiden Werten ergibt sich ein flexibles, aber
konsistentes Proportionssystem. Die Einheiten F und E dienen als
MaBstab fur die Berechnung von Randern, Abstéanden, Logo-
GroBen, Buhnenhéhen und Zwischenraumen — und sichern damit
eine visuell ausgewogene, markenkonforme Gestaltung.

Hinweis zur praktischen Umsetzung

Fur alle gangigen Anwendungsformate — von DIN A4 bis
GroBflachenplakat, ob Hoch- oder Querformat — stehen fertig
aufbereitete PowerPoint- und InDesign-Vorlagen zur Verfiigung.
Diese beinhalten bereits das korrekte Gestaltungsraster sowie alle
relevanten Abstands- und Formatdefinitionen.

Die hier dargestellte Formel dient in erster Linie zur
Veranschaulichung des systematischen Aufbaus — und als Hilfe fur
die Umsetzung von Sonderformaten oder speziellen Anwendungen
auBerhalb der Standardvorlagen.
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06 Anwendung Brand Guidelines 2025 — Version 1.0

Anzeige / Plakat

Gestaltungsraster — ohne Rampe Logoversion A

Diese Variante entspricht der Logoversion B — jedoch mit dem
Einsatz der Logoversion A, also ohne Box. Diese Form sorgt auch
ohne Rampe fliir maximale Klarheit und Wiedererkennbarkeit. Bitte
beachten Sie in diesem Zusammenhang die Anmerkungen auf den
Seiten 14 und 15 (,Platzierungshinweise”)

Hinweis fur grafische Dienstleister: Nutzen Sie beim Import dieser

Logovariante die Option “Boundingbox”, damit die Abstande — und
damit die GroBenverhaltnisse korrekt bemessen werden kénnen.

Igendel iunt
Molupta is lore.

£
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06 Anwendung Brand Guidelines 2025 — Version 1.0

Anzeige / Plakat

Gestaltungsraster — ohne Rampe Logoversion B

Diese Rastervariante zeigt eine Umsetzung ohne Rampe — fiir eine
zurickgenommene, reduzierte Gestaltung. Die Biihne und die
Punchline stehen im Fokus, das Motiv bleibt dominant. Das Logo
wird je nach Hintergrund als Version A oder B eingesetzt.

Diese Variante eignet sich besonders fiir Themen mit emotional
starkem Motiv oder fur elegante, ruhige Kommunikationsanlasse.

Igendel iunt
Molupta is lore.

£
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06 Anwendung

Anzeige / Plakat

Drittlogoplatzierung

In bestimmten Fallen — etwa bei Kooperationen, FérdermaBnahmen
oder Gemeinschaftsprojekten — kann es notwendig sein, ein
Drittlogo zusatzlich zur Wort-Bildmarke der Stadt Wolfsburg zu
platzieren. Fir diese Falle wurde eine klar definierte
Platzierungslogik entwickelt, die sowohl das Gestaltungsraster als
auch die Markenwirkung wahrt.

Die Drittlogos werden in der Regel in der Rampe linksblindig zum
Text unterhalb der stadtischen Wort-Bildmarke positioniert. Sie
erscheinen in einer einzeiligen Reihung mit einem festen Abstand
untereinander. Auch bei der Darstellung nur eines Partnerlogos wird
so wie dargestellt verfahren.

Abstédnde und MaBe
- Der Abstand zwischen Wort-Bildmarke
und erster Drittlogo-Zeile betragt 1z E
- Der Abstand zur unteren Kante der Rampe betragt 2 E
- Zwischen den Drittlogos gilt ein fester Zwischenraum von % E
- Die optische H6he der Drittlogos orientiert sichan 1 E
bzw. dem harmonisierten Binnenmaf

Die H6he der Rampe kann bei Bedarf variiert werden — der Abstand

zur stadtischen Wort-Bild-Marke muss jedoch zwingend
eingehalten werden.
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06 Anwendung

Anzeige / Plakat

Storer — Beispiel Datum/Ort

Storer dienen dazu, besondere Informationen — wie Datum, Uhrzeit
oder Ort — klar hervorzuheben und sofort ins Auge fallen zu lassen.
Sie ergénzen das Plakatmotiv funktional, ohne das gestalterische
Gesamtkonzept zu stéren.

Fir Stérer-Elemente wird eine farbige Hintergrundbox in einer
Signalfarbe, wei8 oder der im Layout verwendeten Logofarbe des
Corporate Designs verwendet. Die darin gesetzte Typografie nutzt
die Akzentschrift Aptly, Medium Italic.

Die Positionierung des Stérers erfolgt grundsétzlich linksbiindig und
orientiert sich flexibel am Bildmotiv. Er sollte im unteren Drittel der
Anzeige oder des Plakats platziert werden — bei Bedarf leicht
variabel, um die Lesbarkeit und Bildwirkung optimal zu erhalten.

Die Wahl der Farbe sollte immer in Abstimmung mit der Gbrigen
Farbgestaltung des Mediums erfolgen. Idealerweise wird eine
komplementare Farbwirkung angestrebt oder eine Kontrastfarbe
gewahlt, die die Signalwirkung verstarkt, ohne das Gesamtbild zu
Uberladen.

Der Storer ist als temporéres, aufmerksamkeitsstarkes Element
gedacht und sollte in seiner GréBe, Farbwahl und Positionierung
stets mit Bedacht und Riicksicht auf das visuelle Gleichgewicht
eingesetzt werden.
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06 Anwendung Brand Guidelines 2025 — Version 1.0

Anzeige / Plakat

Storer — Beispiel QR-Code/Link

Igendel iunt
Molupta is lore.

Same eium sa cullupt atiundu. Cipsam quas
que escipidero omnis idelicto lorem ipsum sit doloret.

Cipsam quas derspeli que escipidero omnis idelicto cipsam quas escipeidero.
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Anzeige / Plakat

Gestaltungsraster — Querformat

Auch im Querformat folgt das Gestaltungsraster dem gleichen
Prinzip: F (Format) und E (Logo-Breite) bilden die skalierbare
Grundlage fur alle Abstadnde und GréBenverhéltnisse.

Die Buhne liegt hier seitlich im linken oberen Drittel, das Motiv
dominiert die Flache, die Rampe lauft horizontal entlang der
Unterkante.

Igendel iunt lorem
Molupta is ipsum sit.

Same eium sa cullupt atiundu. Cipsam quas
que escipidero omnis idelicto lorem ipsum sit doloret.
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Anzeige / Plakat

Gestaltungsraster — Querformat

lgendel iunt lorem
Moliupta is ipsum sit.

Same eium sa cullupt atiundu. Cipsam quas
que escipidero omnis idelicto lorem ipsum sit doloret.
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06 Anwendung Brand Guidelines 2025 — Version 1.0

Anzeige / Plakat

Gestaltungsraster — Querformat ohne Rampe
mit Logoversion A

In dieser Umsetzung wird die Wort-Bildmarke in Version A (ohne
Box) verwendet. Dadurch bleibt die Markenkennzeichnung auch
ohne Rampe deutlich erkennbar.

Die Ubrige Gestaltung bleibt identisch zum Standardraster im
Querformat.

Igendel iunt lorem
Molupta is ipsum sit.
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06 Anwendung Brand Guidelines 2025 — Version 1.0

Anzeige / Plakat

Gestaltungsraster — Querformat ohne Rampe
mit Logoversion B

Diese Variante verzichtet auf die Rampe und stellt Motiv und Bihne
in den Vordergrund. Der Verzicht auf die untere Flache gibt dem
Layout mehr Leichtigkeit, erfordert aber ein besonders prazises
Bildmotiv mit ausreichender Ruhe fir die Lesbarkeit.

Igendel iunt lorem
Molupta is ipsum sit.
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06 Anwendung

Flyer / Cover

Flyer zdhlen zu den zentralen Bausteinen im medialen Auftritt der
Stadt Wolfsburg. Sie sind handlich, schnell verteilt und oft das erste
physische Beriihrungsformat mit Burger*innen, Partner*innen oder
Gasten. Gerade deshalb kommt dem Cover — der Titelseite — eine
besondere Rolle zu: Es vermittelt den ersten Eindruck, weckt
Interesse und positioniert das Thema klar im Rahmen des neuen
Corporate Designs.

Ob imageorientiert oder informativ — jede Flyer-Titelseite
transportiert eine Haltung, eine visuelle Sprache und ein
gestalterisches Selbstverstédndnis. Sie macht sichtbar, wofur
Wolfsburg steht. Genau deshalb ist es essenziell, diesen kompakten
Medien mit einem hohen MaB an gestalterischer Sorgfalt und
konsistenter Anwendung des Corporate Designs zu begegnen.

Flyer-Cover folgen dabei denselben Gestaltungsprinzipien wie
Plakate und Anzeigen: klarem Aufbau, durchdachter Typografie,
definiertem Farbeinsatz und einem sensiblen Umgang mit
Bildwelten. Auch hier bildet das festgelegte Gestaltungsraster die
Grundlage.

Die in diesem Kapitel beschriebenen Anwendungsbeispiele, Raster
und Farbregeln schaffen einen verbindlichen Rahmen fiir ein
kraftvolles, glaubwiirdiges und wiedererkennbares Erscheinungsbild
— auf kleinster Flache. Ziel ist es, auch im DIN-lang-Format einen
klaren, markenkonformen Auftritt zu sichern, der flexibel genug ist
fur unterschiedliche Inhalte — und zugleich stark genug, um
Wolfsburg sichtbar und nahbar zu machen.
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06 Anwendung

Flyer / Cover

Farbkombination innerhalb eines Farbthemas

Innerhalb eines Farbthemas lassen sich Flyer in unterschiedlichen
Varianten gestalten. Dabei wird eine Kombination aus zwei
definierten Farben des gewahlten Themas eingesetzt. Diese
Kombination sorgt fur eine klare visuelle Linie und gewahrleistet
dennoch eine hohe Flexibilitat im Ausdruck.

Wichtig: Pro Layout dirfen maximal zwei Farben aus der Farbwelt

kombiniert werden. Die bewusste Beschrankung férdert ein
einheitliches Erscheinungsbild und verhindert visuelle Unruhe.
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06 Anwendung

Flyer / Cover

Farbkombination mit
unterschiedlichen Farbwelten

Die Kombination von Farben aus unterschiedlichen Farbthemen ist
grundsétzlich méglich — jedoch nur mit maximal zwei Farben pro
Gestaltung. Eine Kombination von drei oder mehr Farbthemen ist
nicht zulassig.

Durch das gezielte Kombinieren zweier Farben (z. B. , Allerblau® mit
,Rasengriin“) lassen sich spannende Kontraste erzeugen, die
dennoch markenkonform bleiben.

Diese Vorgehensweise eignet sich besonders fiir Themen, bei
denen eine inhaltliche oder saisonale Briicke zwischen
unterschiedlichen Bereichen geschlagen wird. Auch hier gilt: Die
Klarheit im Design steht an erster Stelle.
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06 Anwendung

Flyer / Cover

Gestaltungsvarianten

Das Corporate Design der Stadt Wolfsburg erlaubt unterschiedliche
Gestaltungsvarianten fur Flyer. Grundlage ist jeweils das definierte
Gestaltungsraster, das in verschiedenen Versionen interpretiert
werden kann:

Standardvariante mit Biihne
Die (halbtransparente) Biihne im oberen Drittel bildet eine starke
visuelle Einheit aus Motiv und Punchline. Sie eignet sich besonders

fir emotionale, imagebildende Kampagnen mit hoher Plakatwirkung.

Variante ohne Rampe

Reduziert auf Motiv, Punchline und Bihne. Diese Variante wirkt
offener, zuriickhaltender und eignet sich besonders fiir sachliche
oder informationslastige Inhalte.

Logoversion A (ohne Box)
Die Wort-Bildmarke steht in einer farblich abgesetzten Box — sorgt
fir maximale Eindeutigkeit, auch bei unruhigem Hintergrund.

Logoversion B (mit Box)

Die Wort-Bildmarke steht frei im Layout und wirkt dadurch
integrierter. Diese Variante erfordert eine ruhige Bildflache im
Hintergrund.

Je nach Thema, Anlass und Medium kann flexibel entschieden

werden, welche Variante den jeweiligen Anforderungen am besten
gerecht wird — innerhalb eines konsistenten Systems.
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06 Anwendung Brand Guidelines 2025 — Version 1.0

Flyer / Cover

Gestaltungsraster

Das Gestaltungsraster bildet die strukturelle Grundlage fir die
Anordnung aller gestalterischen Elemente innerhalb einer Flyers
oder eines Plakats. Es folgt einem logischen Aufbau, der auf zwei
zentralen Variablen basiert:

- F = Formatvariabel (Hohe des jeweiligen Formats) I g e n d e I i u n t

- E = Logo-Referenz (Breite der Wort-Bildmarke

in der Standardvariante) M O I U p ta is IO re.

Aus diesen beiden Werten ergibt sich ein flexibles, aber
konsistentes Proportionssystem. Die Einheiten F und E dienen als
MaBstab fur die Berechnung von Randern, Abstéanden, Logo-
GroBen, Buhnenhéhen und Zwischenraumen — und sichern damit
eine visuell ausgewogene, markenkonforme Gestaltung.

Hinweis zur praktischen Umsetzung:

Far alle gangigen Anwendungsformate — von DIN A4 bis
GroBflachenplakat und Flyer, ob Hoch- oder Querformat — stehen
fertig aufbereitete PowerPoint- und InDesign-Vorlagen zur
Verflugung. Diese beinhalten bereits das korrekte Gestaltungsraster
sowie alle relevanten Abstands- und Formatdefinitionen.

Die hier dargestellte Formel dient in erster Linie zur
Veranschaulichung des systematischen Aufbaus — und als Hilfe fur
die Umsetzung von Sonderformaten oder speziellen Anwendungen
auBerhalb der Standardvorlagen.

Same eium sa cullupt atiundu. Cipsam
quas que escipidero omnis idelicto lo rem
ipsum sit doloret. Doloret itam.
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06 Anwendung

Flyer / Cover

Gestaltungsraster — ohne Rampe

Diese Rastervariante zeigt eine Umsetzung ohne Rampe — fiir eine
zurickgenommene, reduzierte Gestaltung. Die Biihne und die
Punchline stehen im Fokus, das Motiv bleibt dominant. Das Logo
wird je nach Hintergrund als Version A oder B eingesetzt.

Diese Variante eignet sich besonders fiir Themen mit emotional
starkem Motiv oder fur elegante, ruhige Kommunikationsanlasse.
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06 Anwendung Brand Guidelines 2025 — Version 1.0

Flyer / Cover

Gestaltungsraster — ohne Rampe Logoversion A

Diese Variante entspricht der vorherigen — jedoch mit dem Einsatz
der Logoversion A (ohne Box). Diese Form sorgt auch ohne Rampe
fur maximale Klarheit und Wiedererkennbarkeit, selbst auf
unruhigem Bildhintergrund.

Wichtig: Die Abstande und GréBenverhéltnisse bleiben identisch zur I d I ® t
Standardvariante. Der Unterschied liegt ausschlieBlich in der Form g e n e | U n

Molupta is lore.

der Markenkennzeichnung.

Hinweis fur grafische Dienstleister: Nutzen Sie beim Import dieser
Logovariante die Option “Boundingbox”, damit die Abstande — und
damit die GréBenverhaltnisse korrekt bemessen werden kénnen.

Wolfsburg

i m‘IHII”
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FUr weiterfihrende Informationen
rund um das Corporate Design
der Stadt Wolfsburg stehen wir
gerne zur Verflugung.

Alle aktuellen Unterlagen, Vorlagen und Ansprechpartner*innen finden Sie auf
dem internen Mitarbeiterportal oder Uber die zentrale Kontaktstelle der Abteilung
fUr Strategische Kommunikation.

publikationen@stadt.wolfsburg.de



