
PRÄSENTATION zur Imageanalyse

BürgerInnen-Workshop Fallersleben 

im Rahmen des Bundes-Förderprogrammes 

„Zukunftsfähige Innenstädte und Zentren“

02.02.2023 | 18:00 Uhr | Schulzentrum Fallersleben
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IMAGEANALYSE, MARKENPOSITIONIERUNG UND -ENTWICKLUNG

FÜR DIE WOLFSBURGER ORTSTEILE VORSFELDE UND FALLERSLEBEN 
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Ablaufplan im Überblick 
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Die Schritte im Prozess

Markenentwicklung für die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben

Abschluss-

vorstellung 

laufende Abstimmung per Mail / Telefon

Desk Research

Sep 2022 Okt 2022 Nov 2022 Dez 2022 Jan 2023 Feb 2023 Mär 2023

Befragung 21.11. bis 31.12.22

Handlungs-

empfehlungen

als Chartbericht

Herbstferien:

17. – 30.10.

Ferien: ab 

27.03.

Entwicklung Positionierung, Markenkerne + 

Handlungsempfehlungen

Analyse + Datenerhebung

Entwicklung 

Markenkerne + 

Positionierung

Ortsbegehung

29.09.22

Auftakt

13.09.22

Auftrag

09.09.22
2 Workshops

02. + 08.02.2023

Weihnachtsferien: 

23.12. – 08.01.

Bewerbung der Befragung bei 

Eröffnung der Zentrenbüros

29.11. + 01.12.22



ILEK Burgwindheim-Ebrach 2022

Ergebnisse der Analyse
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Ortsbegehung

Markenentwicklung für die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben
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Ergebnisse der Analyse

5

Desk Research

Markenentwicklung für die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben
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Ergebnisse der Analyse
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Befragung (online + print)

Zeitraum:

21.11. bis 31.12.2022

insg. 840 Teilnehmende,

davon 336 aus WOB 

Markenentwicklung für die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben
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Zentrale Ergebnisse der Befragung
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Fallersleben

Soziodemographische Angaben
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Altersgruppen

Altersstruktur nach Wohnort der Befragten 

Fallersleben-Sülfeld Sonstiges Stadtgebiet Wolfsburg Außerhalb des Stadtgebiets
n=116 n=186 n=538

HERKUNFT

64 % aus dem Umland

13 % aus Fallersleben-Sülfeld

12 % aus Vorsfelde

11 % übriges Stadtgebiet WOB

Markenentwicklung für die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben
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Fallersleben

n=114                                  n=70                                                        n=224
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Bewertung von Fallersleben insgesamt 

Fallersleben-Sülfeld sonstiges Stadtgebiet Wolfburg Außerhalb des StadtgebietsWolfsburg

Markenentwicklung für die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben
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Fallersleben

Markenentwicklung für die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben 

n= 113                                                    n=69                                                               n=224
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Bewertung des Images von Fallersleben

Fallersleben-Sülfeld sonstiges Stadtgebiet Wolfsburg Außerhalb des Stadtgebiets
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Fallersleben

Ein sympathischer Stadtteil mit viel

Charakter und dörflichem Charme. Altstadtfest, Schloss, Altstadt mit 

Fachwerkhäusern, Hoffmann v. 

Fallersleben und Herzogin Clara

Es gibt nur ein Leben, 

Fallersleben!

Was fällt Ihnen ganz spontan ein, wenn Sie an Fallersleben denken?

Mit welchen Begriffen / Eigenschaften würden Sie Fallersleben beschreiben?

gepflegt, gemütlich, grün, 

herzlich, lebendig.

Hier gibt es alles, was man braucht, und man 

lebt ländlich mit einer guten Anbindung.
historisch, gute Infrastruktur, 

familiäre Atmosphäre

VW / Autos

Altstadt / Historie Nähe zu 

Wolfsburg

Klein / ländlich

unattraktiv

schön, ruhig, 

aufgeschlossen modern, innovativlangweilig, grau

traditionell –

manchmal

rückwärtsgewandt

Markenentwicklung für die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben
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Fallersleben
kreativ

städtisch

sozial engagiert

modern

traditionsbewusst

dynamisch

innovativ

sicher

schön

weltoffen

sportbegeistert

vielfältig

Flair

kulturell engagiert

familienfreundlich

authentisch

sauber

grün

jugendfreundlich

seniorenfreundlich

jung

sympathisch

aufstrebend

unkreativ

dörflich

Sozial nicht engagiert

unmodern

unbeständig

starr / rigide

ideenlos

unsicher

engstirnig

sportlich desinteressiert

eintönig

kein Flair

kulturell nicht engagiert

nicht familienfreundlich

unecht bis echt

dreckig

grau

nicht jugendfreundlich

nicht seniorenfreundlich

alt / historisch

unsympathisch

abgehängt

hässlich

n = zwischen 380 und 384 

LEGENDE

positiv

negativ

Beurteilung Fallerslebens

anhand konkreter Eigenschaften

Markenentwicklung für die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben



ILEK Burgwindheim-Ebrach 2022

Zentrale Ergebnisse der Befragung

12

Fallersleben

Was gefällt Ihnen in Fallersleben ganz besonders?

Was gefällt Ihnen in Fallersleben überhaupt nicht?

Altstadt, alte

Häuser, 

Architektur 

Natur & GrünflächenAtmosphäre, Ambiente und Flair Brauhaus

Feste und 

Veranstaltungen

(Altstadtfest, 

Kunst & Licht)

Schloss Fallersleben mit Park

Allgemein Konkret

Allgemein Konkret

Publikum MüllKriminalitätÖPNV ParksituationZu altmodisch / 

traditionell

kurze Wege, fußläufige Erreichbarkeit

soziales Engagement & Zusammengehörigkeit

Einkaufsmöglichkeiten

Verkehrsführung
Aussterben 

inhabergeführter 

Geschäfte
Leerstände

Markenentwicklung für die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben



ILEK Burgwindheim-Ebrach 2022

Zentrale Ergebnisse der Befragung

13

Fallersleben

* Antwortmöglichkeiten wurden bepunktet. „Stimme vollkommen zu“ entspricht 1 Punkt, „Stimme eher zu“ entspricht 2 Punkten, „teils/teils“ entspricht 3 

Punkten, „Stimme eher nicht zu“ entspricht 4 Punkten, „Stimme überhaupt nicht zu“ entspricht 5 Punkten. Dargestellte Werte geben den Durchschnitt an. 
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Das generelle Erscheinungsbild und die Sauberkeit der Altstadt sind gut

Ich mache gerne Ausflüge in die Altstadt von Fallersleben

Die Menschen in Fallersleben pflegen ein gutes Miteinander

Die öffentlichen Grünflächen in der Altstadt sind ansprechend

Auch ältere Menschen fühlen sich wohl und nutzen die Altstadt und die Angebote

Sicherheit und Ordnung sind gewährleistet

Ich würde anderen Personen den Besuch von Fallersleben empfehlen

Hoffmann von Fallersleben ist für den Ortsteil sehr bedeutend

Fallersleben hat innerhalb Wolfsburgs eine starke eigene Identität

Der historische Stadtkern macht Fallersleben attraktiv

Zustimmung zu bestimmten Aussagen*

Markenentwicklung für die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben
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Fallersleben
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Fallersleben verfügt über attraktive Möglichkeiten zum Bummeln / Shoppen

Für Kinder und Jugendliche bietet die Altstadt einige Möglichkeiten

Als Radfahrer:in bin ich gut und sicher in der Altstadt Fallerslebens unterwegs

Das gastronomische Angebot in Fallersleben ist vielseitig und ansprechend

Herzogin Clara von Braunschweig ist für Fallersleben ist eben sehr bedeutend

Kultur- und Freizeitangebote bieten Abwechslung für den Altstadtbesuch

Fallersleben bietet ein abwechslungsreiches Angebot an Veranstaltungen

Ich fühle mich in der Altstadt zu Hause

In der Altstadt finden sich gute Arztpraxen und Gesundheitsangebote

Fallersleben wird sich auch in Zukunft gut entwickeln

Zustimmung zu bestimmten Aussagen*

* Antwortmöglichkeiten wurden bepunktet. „Stimme vollkommen zu“ entspricht 1 Punkt, „Stimme eher zu“ entspricht 2 Punkten, „teils/teils“ entspricht 3 Punkten, 

„Stimme eher nicht zu“ entspricht 4 Punkten, „Stimme überhaupt nicht zu“ entspricht 5 Punkten. Dargestellte Werte geben den Durchschnitt an. n zwischen 314 und 412

Markenentwicklung für die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben
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Fallersleben

Markenentwicklung für die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben
n= zwischen 399  und 408

36,32%

42,64%

44,53%

45,50%

53,37%

54,89%

56,82%

60,05%

62,44%

63,75%

68,42%

73,32%

75,06%
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20,65%

24,94%

14,18%

22,75%

15,21%
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13,40%

15,88%

15,42%

13,25%

11,28%

13,97%

11,47%

12,99%

43,03%

32,42%

41,29%

31,75%

31,42%

31,58%

29,78%

24,07%

22,14%

23,00%

20,30%

12,72%

13,47%

10,05%
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Oktoberfest

Schützenfest

Schwefelbad

Verkaufsoffene Sonntage

Hoffmann-von-Fallersleben-Museum

St.-Michaelis-Kirche

Freibad

Filmtheater „Metropol“

Fallersleber Weihnachtszauber

Kunst- und Lichtfest

Wochenmarkt

Altstadtfest

Schloss Fallersleben

Altes Brauhaus zu Fallersleben

Beurteilung von Sehenswürdigkeiten/Orten/Events in Fallersleben

Finde ich gut/sehenswert/attraktiv. Finde ich nicht gut/sehenswert/attraktiv. Kenne ich nicht/kann ich nicht beurteilen.
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Entwicklung von Handlungsempfehlungen

Markenentwicklung für die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben

 Herausarbeiten der Markenpositionierungen

(auch: Zielgruppen, Bilder + Geschichten, Tonalität) 

 Einbindung in Gesamtmarketing + Marke Wolfsburg

 Identitätsstiftende Maßnahmen vor Ort

 Empfehlungen für Marketingmaßnahmen

 Ansätze für das Monitoring

 Priorisierung + Stufenplan


