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Ablaufplan im Uberblick cimad.

Die Schritte im Prozess

Entwicklung Handlungs-
Markenkerne + empfehlungen
- Desk Research Befragung 21.11. bis 31.12.22 Positionierung als Chartbericht

Bewerbung der Befragung bei
Auftrag Ortsbegehung Er6ffnung der Zentrenbiiros 2 Workshops Abschluss-
09.09.22 29.09.22 29.11. + 01.12.22 02. + 08.02.2023 vorstellung
|
Entwicklung Positionierung, Markenkerne +

Analyse + Datenerhebung
Handlungsempfehlungen

laufende Abstimmung per Mail / Telefon

Sep 2022 Okt 2022 Nov 2022 Dez 2022 Jan 2023 Feb 2023 Mar 2023

Herbstferien: Weihnachtsferien: Ferien: ab
17.-30.10. 23.12. - 08.01. 27.03.
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Ergebnisse der Analyse CiMma.
Ortsbegehung

Was bestimmt das Ortsbild von Fallersleben und die Identitat?

Brauhaus Clara von Braunschweig Schwefelbad

in der Altstadt Schlosspark Hoffmann von Fallersleben-Museu Metropol-Kino Michaeliskirche
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Ergebnisse der Analyse
Desk Research

Welche Themen pragen die
Vermarktung heute?

Fallersleben

— Historie von uber 1.000 Jahren

— Charme und Romantik eines kleinen Stadtchens

— Intaktes historisches Stadtbild

— Alte Fachwerkhauser und kleinteilige Gebaudestrukturen

— Historische Gebaude wie Hoffmannhaus und Schloss Fallersleben

— Erlebnisgastronomie im Brauhaus

— Qualitat und gute Beratung im Fachhandel

— Geburtsort von August Heinrich Hoffmann von Fallersleben
(Schopfer der Deutschen Nationalhymne ,Das Lied der Deutschen”)

— Uberregional bekannte Feste und Veranstaltungen

— Gute Uberregionale Erreichbarkeit (Auto & Bahn)

-~ Schwefelbad

Fotos + Grafiken: cima 2022

Welche Imagewirkung entsteht an-
hand des Marketings nach auBBen?

IMAGEWIRKUNG

— Gegenpol zur jungen und modernen @
Kernstadt Wolfsburg

—  Geschichten kénnen nicht nur erfahren
sondern auch gelebt werden (Gastronomie
im Hoffmannhaus, Brauhaus mit Gaststatte)

— Fallersleben bietet auBergewohnliche @
Veranstaltungen wie z.B. Kunst & Licht
— Touristen Angebote bieten @

— Einflhrung der App auch fir jingere
Nutzergruppen, z.B. Verlinkung zu Facebook- @
Gruppe

- Viele der Themen sprechen eher die dltere
Bevolkerung an bei Vernachlassigung junger
Nutzergruppen

cima.



Ergebnisse der Analyse
Befragung (online + print)

Zeitraum:
21.11. bis 31.12.2022
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Zentrale Ergebnisse der Befragung ciimad.

Fallersleben

Soziodemographische Angaben

Altersstruktur nach Wohnort der Befragten HERKUNFT

45% 39,66% 64 % aus dem Umland
39,59% 39,25%
40%

13 % aus Fallersleben-Siilfeld
v
E 35% 26,72% 30,86% 12 % aus Vorsfelde
I 30% 23,66 11 % Ubriges Stadtgebiet WOB
5 25% 23,12%
< 20% 18,40% 18,97%
— 15%
10% 6.03% 8% 5919
2,15% 0,91 5, 17%
5% = 2,59%
0,86%  0,56% l 0,74% =
0% — — —

Bis unter 18 Jahre 18 bis 24 Jahre 25 bis 39 Jahre 40 bis 59 Jahre 60 bis 74 Jahre  Uber 74 Jahre  ohne Angabe

d

Anteil nac

Altersgruppen
M Fallersleben-Silfeld Sonstiges Stadtgebiet Wolfsburg M AuBerhalb des Stadtgebiets
n=116 n=186 n=538



Zentrale Ergebnisse der Befragung ciimad.

Fallersleben

Bewertung von Fallersleben insgesamt
I

sehr gut eher gut teils / teils eher nicht gut gar nicht gut

60,00%

50,00%

40,00%

30,00% 23,21%

21,43%

20,00%

10,539

10,00%

0,00%

M Fallersleben-Sulfeld W sonstiges Stadtgebiet Wolfsburg B AuBerhalb des Stadtgebiets
n=114 n=70 n=224
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Zentrale Ergebnisse der Befragung ciimad.

Fallersleben
Bewertung des Images von Fallersleben
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,54%
20.00% 15,94%
12,39%
10,00%
0,00%
sehr positiv eher positiv teils / teils eher negativ
W Fallersleben-Silfeld W sonstiges Stadtgebiet Wolfsburg B AuBerhalb des Stadtgebiets
n= 113 n=69 n=224
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Zentrale Ergebnisse der Befragung ciimad.

Fallersleben

Was fallt lhnen ganz spontan ein, wenn Sie an Fallersleben denken?

Altstadt / Historie P —
Ein sympathischer Stadtteil mit viel Wolfsburg

Charakter und dérflichem Charme. Altstadtfest, Schloss, Altstadt mit
Fachwerkhausern, Hoffmann v.

Fallersleben und Herzogin Clara

unattraktiv
VW / Autos Klein / landlich

Mit welchen Begriffen / Eigenschaften wiirden Sie Fallersleben beschreiben?

Es gibt nur ein Leben,
Fallersleben!

schon, ruhig,
aufgeschlossen

gepflegt, gemiutlich, grin,

kgl g herzlich, lebendig. modern, innovativ

historisch, gute Infrastruktur, Hier gibt es alles, was man braucht, und man traditionell —
familidre Atmosphére lebt [andlich mit einer guten Anbindung. manchmal

rickwartsgewandt
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Zentrale Ergebnisse der Befragung cima.

Fallersleben

kreativ unkreativ

. stadtisch dorflich
Beurteilung Fallerslebens , :
sozial engagiert

anhand konkreter Eigenschaften modern

Sozial nicht engagiert
unmodern

D unbestandig

starr / rigide

traditionsbewusst

AN

innovativ > ideenlos
sicher < unsicher
. aufstrebend > abgehangt
< unsympathisch
. jung > alt / historisch
seniorenfreundlich = | nicht seniorenfreundlich
jugendfreundlich — nicht jugendfreundlich
-1 hasslich
weltoffen > engstirnig
< sportlich desinteressiert
vielfaltig \ eintonig
Flair ) kein Flair
] kulturell nicht engagiert
familienfreundlich > nicht familienfreundlich
authentisch unecht bis echt
sauber
grin 1 grau

n = zwischen 380 und 384
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Zentrale Ergebnisse der Befragung ciimad.

Fallersleben

Was gefillt Ihnen in Fallersleben ganz besonders?

Allgemein Konkret
®

Schloss Fallersleben mit Park
Feste und Einkaufsmoglichkeiten
Veranstaltungen

(Altstadtfest,
Kunst & Licht)

Atmosphare, Ambiente und Flair Natur & Grinflachen

Altstadt, alte
Hauser,
Architektur

kurze Wege, fuBlaufige Erreichbarkeit

soziales Engagement & Zusammengehdrigkeit

Was gefillt lhnen in Fallersleben tiberhaupt nicht?

Allgemein Konkret
®

traditionell
Aussterben
Verkehrsfihrung

inhabergeflhrter
arkenentwicklung fiir die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben

Geschafte

M




Zentrale Ergebnisse der Befragung ciimad.

Fallersleben
Zustimmung zu bestimmten Aussagen*
Der historische Stadtkern macht Fallersleben attraktiv [N 1,79

Fallersleben hat innerhalb Wolfsburgs eine starke eigene Identitdt [ 1,89
Hoffmann von Fallersleben ist fiir den Ortsteil sehr bedeutend N 1,97

Ich wiirde anderen Personen den Besuch von Fallersleben empfehlen 2,04
Sicherheit und Ordnung sind gewahrleistet 2,14
Auch altere Menschen fiihlen sich wohl und nutzen die Altstadt und die Angebote 2,21
Die 6ffentlichen Griinflachen in der Altstadt sind ansprechend 2,21
Die Menschen in Fallersleben pflegen ein gutes Miteinander 2,21
Ich mache gerne Ausfliige in die Altstadt von Fallersleben 2,22
Das generelle Erscheinungsbild und die Sauberkeit der Altstadt sind gut 2,24

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50

* Antwortmaoglichkeiten wurden bepunktet. ,Stimme vollkommen zu” entspricht 1 Punkt, ,Stimme eher zu” entspricht 2 Punkten, ,teils/teils” entspricht 3
Punkten, ,Stimme eher nicht zu” entspricht 4 Punkten, ,Stimme berhaupt nicht zu” entspricht 5 Punkten. Dargestellte Werte geben den Durchschnitt an.



Zentrale Ergebnisse der Befragung ciima.

Fallersleben
Zustimmung zu bestimmten Aussagen*
Fallersleben wird sich auch in Zukunft gut entwickeln 2,29
In der Altstadt finden sich gute Arztpraxen und Gesundheitsangebote 2,33
Ich flihle mich in der Altstadt zu Hause 2,34
Fallersleben bietet ein abwechslungsreiches Angebot an Veranstaltungen 2,46
Kultur- und Freizeitangebote bieten Abwechslung fiir den Altstadtbesuch 2,51
Herzogin Clara von Braunschweig ist fiir Fallersleben ist eben sehr bedeutend 2,53
Das gastronomische Angebot in Fallersleben ist vielseitig und ansprechend 2,57
Als Radfahrer:in bin ich gut und sicher in der Altstadt Fallerslebens unterwegs 2,76
Fur Kinder und Jugendliche bietet die Altstadt einige Moglichkeiten 2,90
Fallersleben verfligt tber attraktive Moglichkeiten zum Bummeln / Shoppen _ 3,01
0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50

* Antwortmdglichkeiten wurden bepunktet. ,Stimme vollkommen zu” entspricht 1 Punkt, ,Stimme eher zu” entspricht 2 Punkten, ,teils/teils” entspricht 3 Punkten,
,Stimme eher nicht zu” entspricht 4 Punkten, ,Stimme Uberhaupt nicht zu” entspricht 5 Punkten. Dargestellte Werte geben den Durchschnittan.  n zwischen 314 und 412



Zentrale Ergebnisse der Befragung ciimad.

Fallersleben
Beurteilung von Sehenswiirdigkeiten/Orten/Events in Fallersleben
Altes Brauhaus zu Fallersleben 76,96% 12,99% 10,05%
Schloss Fallersleben 75,06% 11,47% 13,47%
Altstadtfest 73,32% 13,97% 12,72%
Wochenmarkt 68,42% 11,28% 20,30%
Kunst- und Lichtfest 63,75% 13,25% 23,00%
Fallersleber Weihnachtszauber 62,44% 15,42% 22,14%
Filmtheater ,Metropol” 60,05% 15,88% 24,07%
Freibad 56,82% 13,40% 29,78%
St.-Michaelis-Kirche 54,89% 13,53% 31,58%
Hoffmann-von-Fallersleben-Museum 53,37% 15,21% 31,42%
Verkaufsoffene Sonntage 45,50% 22,75% 31,75%
Schwefelbad 44,53% 14,18% 41,29%
Schitzenfest 42,64% 24,94% 32,42%
Oktoberfest 36,32% 20,65% 43,03%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B Finde ich gut/sehenswert/attraktiv. B Finde ich nicht gut/sehenswert/attraktiv. B Kenne ich nicht/kann ich nicht beurteilen.

. R . = zwischen 399 und 408
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Nachster Step ciima.

Entwicklung von Handlungsempfehlungen

= Herausarbeiten der Markenpositionierungen

R (auch: Zielgruppen, Bilder + Geschichten, Tonalitét)
N | = Einbindung in Gesamtmarketing + Marke Wolfsburg
=

= |dentitatsstiftende MalBlnahmen vor Ort
w / = Empfehlungen fur MarketingmalBnahmen
= Ansatze fur das Monitoring

—> Priorisierung + Stufenplan

./
4
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