PRASENTATION zur Imageanalyse
Blirgerinnen-Workshop Vorsfelde

im Rahmen des Bundes-Fdrderprogrammes
.Zukunftsfahige Innenstadte und Zentren”

08.02.2023 | 18:00 Uhr | Schulzentrum Vorsfelde

Gefordert durch:

Bundesminis terium N
% fiir Wohnen, Stadtentwicklung Zukunftﬂsfah|ge N
und Bauwesen Innenstadte und Zentren
[ ' I m a aufgrund eines Beschlusses
WOLFSBURG Fur Wolfsburg n des Deutschen Bundestages
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IMAGEANALYSE, MARKENPOSITIONIERUNG UND -ENTW
FUR DIE WOLFSBURGER ORTSTEILE VORSFELDE UND FALLERSLEBEN

Blrgerlnnen-Workshop Vorsfelde | 08.02.2023 | 18:00 Uhr

Janne Dora Borchers (Projektleiterin)
Natascha Shevchenko (Projektassistentin)




Ablaufplan im Uberblick cimad.

Die Schritte im Prozess

Entwicklung Handlungs-
Markenkerne + empfehlungen
- Desk Research Befragung 21.11. bis 31.12.22 Positionierung als Chartbericht

Bewerbung der Befragung bei
Auftrag Ortsbegehung Er6ffnung der Zentrenbiiros 2 Workshops Abschluss-
09.09.22 29.09.22 29.11. + 01.12.22 02. + 08.02.2023 vorstellung
|
Entwicklung Positionierung, Markenkerne +

Analyse + Datenerhebung
Handlungsempfehlungen

laufende Abstimmung per Mail / Telefon

Sep 2022 Okt 2022 Nov 2022 Dez 2022 Jan 2023 Feb 2023 Mar 2023

Herbstferien: Weihnachtsferien: Ferien: ab
17.-30.10. 23.12. - 08.01. 27.03.

Markenentwicklung fiir die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben



Ergebnisse der Analyse CiMma.
Ortsbegehung

Was bestimmt das Ortsbild von Vorsfelde und die Identitat?

Einkaufsmaoglichkeiten | Utschenpaul ~ Kaufhaus Hohls
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Ergebnisse der Analyse CiMma.

Desk Research

IMAGEWIRKUNG

— Gegenpol zur jJungen und modernen @
— historische Altstadt + Fachwerkh&user Kernstadt Wolfsburg
— Stadtgeschichte (ehemals Ackerbirgerstadt — historisch gewachsenes Stadtteilzentrum ©

und zentraler Marktort der Region ,
gion) — Dank der guten Infrastruktur reicht das

— infrastrukturelle Angebote (Fachgeschafte, Vgrsorgungsgebiet uber die. Stadtteilgrenzen @
Supermarkte, Dienstleister, Schulen, Banken, hinaus in umliegende Gemeinden
etc.)

— Einkaufserlebnis: breites Angebot, individuelle
— Einkaufsmdglichkeiten (inhaber*innen- und kompetente fachliche Beratung @
gefuhrter Fachhandel, Service-Kompetenz,

g o — positives Image der Naherholungsmoglichkeit

in der Natur, allerdings nur geringe
— Naturschutzgebiet Dromling Kommunikation der Nutzungsmaglichkeiten

- Viele der Themen sprechen eher die altere
Bevolkerung an bei Vernachlassigung junger

Nutzergruppen.
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Ergebnisse der Analyse
Befragung (online + print)

Zeitraum:
21.11. bis 31.12.2022
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Zentrale Ergebnisse der Online-Befragung CliimaAa.
Vorsfelde

Soziodemographische Angaben

Altersstruktur nach Wohnort der Befragten
45,00% 64 % aus dem Umland

HERKUNFT

39,48% 40,00%

40,00% 39,05% 13 % aus Fallersleben-Siilfeld

‘E 35,00% 12 % aus Vorsfelde
3 30,91%
x ' .o . .
@ 30,00% B 26 67% 11 % Ubriges Stadtgebiet WOB
I I (0 1 o
@ 25,00% 22,86%
S 20,00% 18,44% 18,97%
2 15,00%
9,87%
10,00% 7,69%
571% 5,64%
5,00% 2,86% 2,86%
-1103%0,56% - 0,74%

d

Anteile na

0,00%
Bis unter 18 Jahre 18 - 24 Jahre 25 -39 Jahre 40 - 59 Jahre 60 - 74 Jahre Uber 74 Jahre
M Vorsfelde Sonstiges Stadtgebiet Wolfsburg M AuBerhalb des Stadtgebiets
n=105 n=195 n=537



Zentrale Ergebnisse der Online-Befragung
Vorsfelde

Bewertung von Vorsfelde insgesamt

I
50,00%
40,00%

28,46%
30,00% 26,23%
20,00%
12,879

10,00%
0,00% .

sehr gut eher gut teils / teils eher nicht gut gar nicht gut

W Vorsfelde M sonstiges Stadtgebiet Wolfburg B AuBlerhalb des Stadtgebiets
n=101 n=61 n=123
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Zentrale Ergebnisse der Online-Befragung
Vorsfelde
Bewertung des Images von Vorsfelde

70,00%
60,00%
50,00%
40,00%

30,00%
24,59%24,39%

18'750/I I

sehr positiv eher positiv teils / teils eher negativ sehr negativ
B Vorsfelde W sonstiges Stadtgebiet Wolfsburg B AuBerhalb des Stadtgebiets

20,00%

10,00%

0,00%

n=96 n=61 n=123
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Zentrale Ergebnisse der Online-Befragung CliimaAa.

Vorsfelde
. T VW / Aut Utschenpaul
SChone'StgedTUthChe Fachwerkhauser
e Altstadt +
Historie
et [l . Shopping +
Einkaufsmoglichkeiten

Mit welchen Begriffen / Eigenschaften wiirden Sie Vorsfelde beschreiben?

Was fillt lhnen ganz spontan ein, wenn Sie an Vorsfelde denken?

aufgeschlossen,

schén, ruhig langweilig, grau griin + lebendig

aufstrebend einzigartig

landlich + klein alt + historisch gute Lage altbacken

arkenentwicklung fiir die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben
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Zentrale Ergebnisse der Online-Befragung cima.

Vorsfelde
kreativ unkreativ
Beurteilung Vorsfeldes anhand <ozial sadt'Ch / dorflich .
. gaglert Sozial nicht engagiert
konkreter Eigenschaften odern ( unmodern
traditionsbewusst unbestandig
dynamisch starr / rigide
LEGEN DE innovativ ideenlos
sicher < unsicher
. positiv aufstrepend abgehéngt.
sympathisch unsympathisch
. jung alt / historisch
. AL seniorenfreundlich — nicht seniorenfreundlich
jugendfreundlich ________>-
schon - | hasslich
weltoffen > engstirnig
sportbegeistert Z sportlich desinteressiert
vielfaltig eintonig
y Iair />~ kein Flair | .
< kulturell nicht engagiert
familienfreundlich \> nicht familienfreundlich
authentisch < unecht bis echt
sauber >
grdn grau

n = zwischen 280 und 287
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Zentrale Ergebnisse der Online-Befragung CliimaAa.
Vorsfelde

Was gefillt lhnen in Vorsfelde ganz besonders?

allgemein konkret
®

@
Atmosphére, Ambiente und Flair Altstadt, alte T
Hauser, Drehmlig Utschenpaul und Hohls
Architektur

die optimale Lage und Anbindung

die Menschen und die FuBgangerzone und

die Natur und die EinkaufsstraBe

Zusammengehorigkeit

Grunflachen

Was gefillt lhnen in Vorsfelde iiberhaupt nicht?

allgemein konkret
® ®

S o Attraktivitt der Geschafte
} wenige Spielmoglichkeiten
verkehrsfuhrung zu wenige Parkplatze

fur Kinder
arkenentwicklung fiir die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben
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Zentrale Ergebnisse der Online-Befragung CliimaAa.
Vorsfelde

Zustimmung zu bestimmten Aussagen*

Ich wiirde anderen Personen den Besuch von Vorsfelde empfehlen. I ? 00
Die Menschen in Vorsfelde pflegen ein gutes Miteinander. I 2 03
Der historische Stadtkern macht Vorsfelde attraktiv. I 205
Vorsfelde hat innerhalb Wolfsburgs eine starke eigene Identitat. " 2 08
Vorsfelde wird sich auch in Zukunft gut entwickeln.  FEE e 218
Sicherheit und Ordnung sind gewahrleistet. R 2. 27
Ich fiihle mich hier zuhause. I 2 29
Auch altere Menschen fiihlen sich wohl und nutzen die Angebote. I 232
Im Zentrum befinden sich gute Arztpraxen und Gesundheitsangebote. I 2,35

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50

* Antwortmaoglichkeiten wurden bepunktet. ,Stimme vollkommen zu” entspricht 1 Punkt, ,Stimme eher zu” entspricht 2 Punkten, ,teils/teils” entspricht 3 Punkten, ,Stimme
eher nicht zu” entspricht 4 Punkten, ,Stimme Uberhaupt nicht zu” entspricht 5 Punkten. Dargestellte Werte geben den Durchschnitt an. n= zwischen 231 und 275



Zentrale Ergebnisse der Online-Befragung CliimaAa.
Vorsfelde

Zustimmung zu bestimmten Aussagen*

Das gastronomische Angebot in Vorsfelde ist vielseitig und ansprechend. 2138
Das generelle Erscheinungsbild und die Sauberkeit des Ortsteilzentrums sind gut. 2,43
Ich mache gerne Ausfliige in das Zentrum Vorsfeldes. 2148
Vorsfelde bietet ein abwechslungsreiches Angebot an Veranstaltungen. 2,71
Kultur- und Freizeitangebote bieten Abwechslung flir den Besuch. 2,77
Vorsfelde verfligt Giber attraktive Moglichkeiten zum Bummeln / Shoppen. 2,94

Die 6ffentlichen Griinflachen in dem Ortsteilzentrum sind ansprechend. 2,97

Als Radfahrer:in bin ich gut und sicher in der Ortsmitte Vorsfeldes unterwegs. I 3,05
Fir Kinder und Jugendliche bietet das Zentrum einige Méglichkeiten. e 3,2']

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50
* Antwortmaoglichkeiten wurden bepunktet. ,Stimme vollkommen zu” entspricht 1 Punkt, ,Stimme eher zu” entspricht 2 Punkten, ,teils/teils” entspricht 3 Punkten, ,Stimme

eher nicht zu” entspricht 4 Punkten, ,Stimme Uberhaupt nicht zu” entspricht 5 Punkten. Dargestellte Werte geben den Durchschnitt an.
n= zwischen 231 und 275



Zentrale Ergebnisse der Online-Befragung CliimaAa.

Vorsfelde
Beurteilung von Sehenswiirdigkeiten / Orten / Events in Vorsfelde
Naturschutzgebiet Dromling 10,88% 15,79%
Wochenmarkt

Eberfest 66,31% 17,20% 16,49%
Weihnachtsmarkt 65,85% 16,38% 17,77%

Aller-Radweg 62,46% 13,33% 24,21%

Dromling Messe 57,80% 21,28% 20,92%
Frihlingsmarkt in der Lange Stral3e 45,39% 30,14% 24,47%

Eberlauf 42,86% 18,93% 38,21%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Finde ich gut/sehenswert/attraktiv. B Finde ich nicht gut/sehenswert/attraktiv. B Kenne ich nicht/kann ich nicht beurteilen.
n= zwischen 279 und 287
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Nachster Step ciima.

Entwicklung von Handlungsempfehlungen

= Herausarbeiten der Markenpositionierungen

R (auch: Zielgruppen, Bilder + Geschichten, Tonalitét)
N | = Einbindung in Gesamtmarketing + Marke Wolfsburg
=

= |dentitatsstiftende MalBlnahmen vor Ort
w / = Empfehlungen fur MarketingmalBnahmen
= Ansatze fur das Monitoring

—> Priorisierung + Stufenplan

./
4
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