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Workshop-Station wahrend der Workshop-Phase

Plakate zu den Themen Markenprofil und Marketing-MaBnahmen

Markenentwicklung fiir die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben




Workshop-Ergebnisse ciimad.

Ergebnisse zum Thema Markenprofil

Profilbildend (Schaufenster)
SZENARIO: Sie eroffnen einen Vorsfelde-Laden” in A-Lage k|m Kzntrurr: von e
. 0 . . . 2 i i 1 Minc u o I s Fallersleben Links und rechts stehe
" Maturschutzgebiet Dromling ist ein pragender Naturraum; mit dem sich viele ncten st nb e S

Vorsfelder*innen identifizieren. Das Gebiet steht auch fir Erlebnisse fir Kinder
und Familien (macht Vorsfelde familienfreundlich).

= Der Aller-Radweg, die Aller-Wiesen und der Allersee werden als attraktive A R = ;
Naturraume flr Sportaktivitaten und Naherholung hervorgehoben. Der Allersee ‘
wird allerdings nicht von allen als zu Vorsfelde gehorig gesehen, da er eher el W
auBerhalb liegt. Er zahlt jedoch zum Naturraum rund um die Aller dazu. o

= Die Figur des Ebers mit seiner geheimnisvollen Geschichte und das Eberfest
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stellen kulturelle Besonderheiten dar. o — . NE

= Die Historie im Allgemeinen, reprasentiert u.a. durch schone Fachwerkhauser,
gehort ebenfalls zu den profilbildenden Merkmalen von Vorsfelde.

= Die meisten Bewohner*innen bezeichnen Vorsfelde als ,Traditionsinsel”
innerhalb Wolfsburgs (ebenso wie Fallersleben) (starkes Traditionsbewusstsein).

= Die Kinder- und Familienfreundlichkeit wird von den Bewohner*innen ebenfalls
als ein profilbildendes Merkmal angesehen.

= Das gastronomische Angebot mit internationaler Kiiche ist fir die Gesammelte Ergebnisse zur Profilierung von Vorsfelde

Vorsfelder*innen sehr wichtig und nennenswert.



Workshop-Ergebnisse ciimad.

Ergebnisse zum Thema Markenprofil

MARKENPROFIL

SZENARIO: Sie erdffnen einen Vorsfelde-Laden’ in A-Lage im Zentrum von

Stﬁ tze n d es M a rke n p rofi I S ( L a d e n) Minchen, Stuttgart, . mit Angeboten aus Fallersleben Links und rechts stehen

Ihre unmittelbaren Vioss grinnen. Was platzieren Sie im Laden?
:

= Die St.-Petrus-Kirche wird als aktive Kirchengemeinde unter den
Vorsfelder*innen sehr geschatzt, weil sie u.a. vielfaltige Kulturveranstaltungen
wie Konzerte und Theater regelmalig anbietet.
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= Viele Bewohner*innen verbinden Vorsfelde mit vielen Veranstaltungen wie z.B.
dem Allerfest oder der Dromlingmesse, die sich gerade im Wandel befindet
(hatte jingst nicht mehr stattgefunden wegen Corona ...).

= Die Bewohner*innen identifizieren sich insg. stark mit ihrem Stadtteil. Er steht ‘ Sy s
flr eine starke eigene Identitat. - R

= Ebenfalls nennenswert ist die Integrationsarbeit, die die Vorsfelder*innen fiir
die geflichteten Menschen im vergangenen Jahr geleistet haben. Darauf sind
viele Vorsfelder*innen stolz.

= Der in Vorsfelde lebende Geigenbauer kénnte als Besonderheit ebenfalls das
Markenprofil abrunden.

Gesammelte Ergebnisse zur Profilierung von Vorsfelde

Markenentwicklung fiir die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben



Workshop-Ergebnisse ciimad.

Ergebnisse zum Thema Markenprofil

MARKENPROFIL

SZENARIO: Sie eroffnen einen Vorsfelde- -L aden’ in A-Lage im Zentrum von
mit Angeboten aus Fallersleben: Links und rechts stehen

Erganzung des Markenprofils (Eingangsbereich) e L e Wi P il e

Vorsfelde zeichnet sich durch ein aktives Vereinsleben aus.

» |m Stadtteil wohnen Teilnehmer*innen der Olympischen Spiele.

= Der Mittellandkanal erganzt das Naturprofil des Stadtteils. Er dient der
geographischen Einordnung Vorsfeldes im tberregionalen Kontext und sollte
daher bei der Uberregionalen Aulenkommunikation mitgenannt werden.

= Der ,Pudding” und der Utschenpaul sind Orte des 6ffentlichen Lebens im
Stadtteil und gehoéren zur der Marke ,Vorsfelde” erganzend dazu.

» Trotz des dorflichen Charakters gehort die Nahe zu VW zu den weiteren
identitatspragenden Merkmalen.

= Vorsfelde zeichnet sich durch eine hohe Aufenthalts-, Lebens- und
Wohnqualitat aus. Der Stadtteil hat ,alles da, was man braucht”: Kindergarten,
Schulen, gute Arzte, vielfiltiges Freizeitangebot, gute Einkaufs- und
Erholungsmaoglichkeiten. Fur die Bewohner*innen ist Vorsfelde eine griine,
familiare, lebendige und vielfaltige Heimat.

Gesammelte Ergebnisse zur Profilierung von Vorsfelde



Workshop-Ergebnisse ciimad.

Ergebnisse zum Thema Marketing-MalBnahmen
Aktionen vor Ort

» Traditionen flr junge Menschen aufbereiten, Tradition und Moderne verbinden

'MARKETING-MASSNAHMEN

= Den Eber als markenpragende Figur z.B. mit einem Wettbewerb um die beste
Eber-Geschichte starken oder Malaktionen mit Kindern bzw. eine Urban
Sketching-Gruppe mit Erwachsenen organisieren

» Die Altstadt als Kulisse flr historische Stadtfiihrungen nutzen (ahnlich wie in
Fallersleben), Verlauf ggf. als liegende Acht

= Den Allerradweg besser beschildern, um Vorsfelde auf dem Radweg friihzeitig
erkennbar zu machen

* Die Flora des Dromlings Grof3 und Klein naher bringen, z.B. in Form von
Schulgarten oder Krauterwanderungen

» Das ehemals erfolgreiche Nachtrennen reaktivieren
= BarfuBBpfad fir Familien einrichten
= Lesungen und Theater fir Jedermann auf der Kirchenbihne organisieren

= Starkere Einbindung des Kanals als Wasserweg in die Vermarktung. Durch die
Einrichtung eines Bootshaltes die Tourist*innen und Bootsfahrer*innen auf dem

Mittellandkanal ,abfangen” Gesammelte Ergebnisse zur Profilierung von Vorsfelde

» Geocaching-Stationen einrichten



Workshop-Ergebnisse ciimad.

Ergebnisse zum Thema Marketing-MalBnahmen

Print

'MARKETING-MASSNAHMEN

=  Willkommenstafeln im Eingangsbereich in den Stadtteil aufstellen
= Schilder mit Fun Facts an den historischen Hausern

= Die Figur des Ebers als Erkennungsmerkmal fur alle Zielgruppen starker
bewerben, um Identitat zu schaffen (Spriihschablone fir die StraBen, Plischtier,
Geschenk, TonieFigur mit einer Ebergeschichte fur Kleinkinder). Den Eber als
Logo sichtbarer machen.

» Reise- und Tourist*innenfihrer, ,Vorsfelder Lieblinge” nach dem Beispiel
.Wismars Lieblinge" herausbringen (auch digital)

= Gastronomieangebot besser bewerben, z.B. in Flyer aufnehmen, um Menschen
aus der Stadtmitte nach Vorsfelde zu ,locken”

»= Merchandise-Artikel herausbringen, die auch fir Jugendliche ansprechend sind,
z.B. ,Vorsfelder-Hoodie", Handyhdllen etc.

= Eber als einen Infostand in der Stadt aufstellen, um Uber die Veranstaltungen,
Aktionen, Angebote zu informieren

Gesammelte Ergebnisse zur Profilierung von Vorsfelde

Markenentwicklung fiir die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben



Workshop-Ergebnisse ciimad.

Ergebnisse zum Thema Marketing-MalBnahmen

Online -

= QR-Codes an den ,Lieblingen” einbetten (aktuelles Projekt des MARKETING-MASSNAHMEN
Heimatvereins) ;

= Vorsfelde-Live-App rausbringen und bewerben, um die
Vorsfelder*innen Gber die aktuellen Veranstaltungen, Angebote etc.
digital zu informieren

= Veranstaltungsprogramm auch tber jugendfreundliche Kanale
verbreiten wie z.B. Instagram, TikTok

Sonstiges

= [nfo-Points mit aktuellen Informationen auf den gut besuchten Orten
wie z.B. Kirchenplatz oder Parkplatze einrichten

= Jugendsprechstunde anbieten, um diese Altersgruppe besser
einzubinden

= Mobile Tanzbuhne einrichten (Bsp. Karlstadt)

= Freies WLAN, Lademoglichkeiten an Bushaltestellen (complan)

= Flachen- und Leerstandsbdrse einichten (complan)

= Spielplatz an der Kirche einrichten (complan)

Gesammelte Ergebnisse zur Profilierung von Vorsfelde

Markenentwicklung fiir die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde und Fallersleben
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