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IMAGEANALYSE, MARKENPOSITIONIERUNG UND -ENTWICKLUNG
FUR DEN WOLFSBURGER STADTTEIL VORSFELDE

Prasentation der Kernergebnisse | 30. August 2023

Gefordert durch:

3 Bundesministerium iy
ﬁ%% fiir Wohnen, Stadtentwicklung Zukunftsfahige N
und Bauwesen Innenstadte und Zentren

aufgrund eines Beschlusses

Justus Scherfose, M.A. Wirtschaftsgeograph des Deutschen Bundestages
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1. Ausgangssituation + Zielsetzung ciimad.

des Auftrags
= Starkung des Dreiklangs aus den drei Wolfsburger Zentren Innenstadt, Fallersleben
und Vorsfelde (Stadtteile).
= Die Stadtteilzentren von Vorsfelde und Fallersleben ordnen sich in das
Zentrengeflige ein und bereichern die junge und moderne Stadt Wolfsburg um
) historische Altstadtkerne.

= Fur beide Stadtteile wurde eine Markenprofilierung und -positionierung
vorgenommen. Diese basieren auf einer vorangestellten breiten Analyse des
Images unter Beteiligung der Bevolkerung und Agierenden vor Ort (Begehung,
Onlinebefragung, Workshop).

= Zu guter Letzt wurden auf Basis der Markenkerne und der Positionierung
Handlungsempfehlungen und Umsetzungsvorschlage zur Etablierung der
Marken erarbeitet.




1. Ablaufplan im Uberblick cimad.

Die Schritte im Prozess

Entwicklung Handlungs-

Markenkerne + empfehlungen
Positionierung als Chartbericht

- Desk Research Befragung 21.11. bis 31.12.22

Bewerbung der Befragung bei
Auftrag Ortsbegehung Eroffnung des Zentrenbiiros Workshop
09.09.22 29.09.22 01.12.22 02.02.2023

|
Entwicklung Positionierung, Markenkerne +

Analyse +
Handlungsempfehlungen

Datenerhebung

Sep 2022 Okt 2022 Nov 2022 Dez 2022 Jan 2023 Feb 2023 Mar 2023



Inhalte ciima.

Ausgangssituation + Vorgehen

Imageanalyse
Desk Research | Begehung | Online-Befragung | Workshops

3 Markenprofilierung
Markenkern | Positionierung | Handlungsempfehlungen

4 Umsetzung
Handlungsempfehlungen | Monitoring



2. Ergebnisse der Desk Research ciimad.

Welche Themen tauchen gehauft in der Kommunikation auf?
Mit welcher Imagewirkung? Und flr welche Zielgruppen?

IMAGEWIRKUNG

— Gegenpol zur jungen und modernen @
— historische Altstadt und Fachwerkh&user Kernstadt Wolfsburg
—  Stadtgeschichte (ehemals Ackerbiirgerstadt — historisch gewachsenes Stadtteilzentrum @
d zentraler Marktort der Regi :

und zentraler Marktort der Region) — Dank der guten Infrastruktur reicht das
— infrastrukturelle Angebote (Fachgeschafte, Vgrsorgungsgebiet uber die.StadtteiIgrenzen @

Supermarkte, Dienstleister, Schulen, Banken, hinaus in umliegende Gemeinden

etc.)

— Einkaufserlebnis: Breites Angebot, individuelle
— Einkaufsmaoglichkeiten (Inhabergefihrter und kompetente fachliche Beratung @
Fachhandel, Service-Kompetenz,

Kundenzufriedenheit) — positives Image der Naherholungs-

maoglichkeit in der Natur, allerdings nur

— Naturschutzgebiet Dromling geringe Kommunikation der
Nutzungsmaoglichkeiten

—> viele der Themen sprechen eher die altere
Bevolkerung an bei Vernachlassigung junger
Nutzergruppen



2. Ergebnisse der Begehung vor Ort ClimaAa.
Vorsfelde

Was pragt die Identitat (z. B. bauliche Gestaltung, Sehenswirdigkeiten, Denkmaler, Griin- und Verweilflachen, Einrichtungen)?
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St. Petrus Kirche Kirchplatz .Schweinegruppe”, Lange StraBe Biicherschrank und Bronzerelief



2. Ergebnisse der Begehung vor Ort ClimaAa.
Vorsfelde

Im Gesamteindruck hat Vorsfelde Entwicklungspotenzial

— Vorsfelde bietet ein breites Einzelhandelsangebot (Mischung aus GroB3handel, filialisierter und inhabergefiihrter
Einzelhandel).

— Von der Bauweise Uberwiegen Fachwerkhauser im Ortskern (auBerlich gréBtenteils guter Zustand).
— Die St. Petrus Kirche ist stadtebaulich gut in den Ortskern integriert (zentrale Lage).

— Frosch und Eber sind als Identifikationsmerkmale des Stadtteils in das Stadtbild eingebunden (z. B. Froschabbild
Utschenpaul, Eberskulptur an der Kirche).

— Insgesamt gibt es wenige flur Touristen interessante Orte und Sehenswurdigkeiten (Points of Interest).

— Wenige Wegweiser oder Infotafeln, z. B. mit Hinweisen oder Informationen zum nahegelegenen Landschaftsschutz-
und Erholungsgebiet Dromling oder zur Geschichte von Frosch und Eber.

— Es fehlt an klaren Treffpunkten.



2. Ergebnisse der Online-Befragung

Befragung (online + print)
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2. Ergebnisse der Online-Befragung
Soziodemographische Angaben

Wohnorte (anteilig) der befragten Personen

12,50%
n=840
'\ 9,64%

® Fallersleben-Sulfeld = Vorsfelde

m Ubriges Stadtgebiet Wolfsburg m AuBerhalb

64,05%

Markenentwicklung fiir den Wolfsburger Stadtteil Vorsfelde - BERICHT

cimad.

Dauer des Wohnortes in Wolfsburg
1,66%  4,98%

5,32%

‘ 7,97%
t 7,64%

72,43%

= weniger als 2 Jahre ® 2 bis unter 5 Jahre
® 5 bis unter 10 Jahre ™ 10 bis unter 15 Jahre

® 15 bis unter 20 Jahre m 20 Jahre oder langer




2. Ergebnisse der Online-Befragung ciimad.

Soziodemographische Angaben

Altersstruktur nach Wohnort der Befragten

45,00%
39,48% 40,00%
40,00% ° 39,05%

id
t 35,00%
S 30,91%
r 30,00%
T 26,67% 26,67%
E 25,00% 22,86%
S 20,00% 18,44% 18.97%
@ 15,00%
9,87%
10,00% 7,69%
5,71% 5,64%
5,00% 2,86% 2,86%
-1103%0,56% - 0,74%

Anteile n

0,00%
Bis unter 18 Jahre 18 - 24 Jahre 25 - 39 Jahre 40 - 59 Jahre 60 - 74 Jahre Uber 74 Jahre
B Vorsfelde Sonstiges Stadtgebiet Wolfsburg B AuBerhalb des Stadtgebiets
n=105 n=195 n=537



2. Ergebnisse der Online-Befragung ciimad.

Soziodemographische Angaben

Geschlecht nach Wohnort der Befragten

55,76%
51,43% 51,27%
48,57%

+ 46,19%

= 43,49%
>

=
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1 02% 1 52% 0,74%
Vorsfelde Sonstiges Stadtgebiet Wolfsburg AuBerhalb des Stadtgebiets
n=105 n=195 n=537

M weiblich ® mannlich Mdivers & ohne Angabe



2. Ergebnisse der Online-Befragung ciimad.

Was fillt lhnen ganz spontan ein, wenn Sie an Vorsfelde denken? (Top 10 Nennungen)

: Altstadt + Fachwerkh&user
Heimat (20) Historie (17) (14)

MTV
Vorsfelde (7)

n=271

schone, gemutliche klein /

(Alt-)Stadt (44) niedlich (33)

Petruskirche (12) Eber(stadt) (11)

Mit welchen Begriffen / Eigenschaften wiirden Sie Vorsfelde beschreiben? (Top 10 Nennungen)

Shopping +

Kaufhaus Dromling /
Hohls (10) Natur (7)

Einkaufsmoglichkeiten (13)

n=267

Markenentwicklung fiir den Wolfsburger Stadtteil Vorsfelde - BERICHT




2. Ergebnisse der Online-Befragung ciimad.

Was fillt lhnen ganz spontan ein, wenn Sie an Vorsfelde denken? (Top 10 Nennungen)

: Altstadt + Fachwerkh&user
Heimat (20) Historie (17) (14)

MTV
Vorsfelde (7)

n=271

schone, gemutliche klein /

(Alt-)Stadt (44) niedlich (33)

Petruskirche (12) Eber(stadt) (11)

Mit welchen Begriffen / Eigenschaften wiirden Sie Vorsfelde beschreiben? (Top 10 Nennungen)

(30)

37)
grun (10) Alt / altbacken (10) historisch (10) traditionell (8)

arkenentwicklung fiir den Wolfsburger Stadtteil Vorsfelde - BERICHT

Shopping +

Kaufhaus Dromling /
Hohls (10) Natur (7)

Einkaufsmoglichkeiten (13)

n=267

M




2. Ergebnisse der Online-Befragung ciimad.

Haufigkeit des Besuchs in Vorsfelde

100,00% 93.07%

90,00%
80,00%
70,00%
60,00%
o,
20.00% 39,34%
[0)
40,00% 32.79% 36,07%
30,00% .
19,67% 19,67% 21,31%
20,00% 15,57%
) 7,38%  6,93% 6,56%
P E = B o
0,00%
taglich wochentlich monatlich gelegentlich selten oder nie
B Vorsfelde Sonstiges Stadtgebiet Wolfsburg B AuBerhalb des Stadtgebiets
n=101 n=61 n=122



2. Ergebnisse der Online-Befragung ciimad.

Wichtigste Besuchsgriinde

Einkaufen / Wochenmarkt I 4?2, 01%
Ich wohne in Vorsfelde. I  36,81%
Gastronomiebesuch IEEEEEEEEE—— 27 43%
Besuch Verwandte / Freunde I 25 00%
Freizeit- und Sportaktivitaten I 20,49%
Arztbesuch NN 16,32%
Ich arbeite in Vorsfelde. NN 12,50%
Veranstaltungsbesuch I 12,15%
Friseurbesuch NN S 33%
Kunst / Kultur I S 33%
Kinderbetreuung / Schule I 7 99%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00% 35,00% 40,00% 45,00%
n=288



2. Ergebnisse der Online-Befragu

ng

kreativ
stadtisch
sozial engagiert

Beurteilung Vorsfeldes anhand
konkreter Eigenschaften
traditionsbewusst

dynamisch
innovativ

LEGENDE

. positiv
. negativ

aufstrebend
sympathisch
Jjung
seniorenfreundlich
jugendfreundlich
schon
weltoffen

sportbegeistert

vielfaltig
Flair
kulturell engagiert

familienfreundlich

authentisch

sauber
grun

e Se|bstwarhnehmung e Fremdwahrnehmung

abgehangt

cima.

unkreativ

dorflich

Sozial nicht engagiert
unmodern
unbestandig

starr / rigide

ideenlos

unsicher

unsympathisch

alt / historisch

nicht seniorenfreundlich
nicht jugendfreundlich
hasslich

engstirnig

sportlich desinteressiert
eintdnig

kein Flair

kulturell nicht engagiert
nicht familienfreundlich

unecht
dreckig
grau

n Selbstwahrnehmung = zwischen 99 und 102
n Fremdwahrnehmung = zwischen 181 und 185



2. Ergebnisse der Online-Befragung ciimad.

Was gefillt Ihnen in Vorsfelde ganz besonders? (Top 10 Nennungen)

EinkaufsstralBe / NEL7
Einkaufsmaglichkeiten / | Dromling (27)

Geschafte (34)

Menschen /

Zusammengehorigkeit (16)

Sportvereine /

kurze Wege Fachwerkhauser
Sportmaoglichkeiten (10)

) (10) Petruskirche (10)

Eberfest (7) Hohls (6)

n=253

Was gefillt Ihnen in Vorsfelde liberhaupt nicht? (Top 10 Nennungen)

n=239
Markenentwicklung fiir den Wolfsburger Stadtteil Vorsfelde - BERICHT




2. Ergebnisse der Online-Befragung ciimad.

Was gefillt Ihnen in Vorsfelde ganz besonders? (Top 10 Nennungen)

Einkaufsstral3e / Natur/
Einkaufsmaglichkeiten / | Dromling (27)
Geschafte (34)

Menschen /

Zusammengehorigkeit (16)

Sportvereine /

kurze Wege Fachwerkhauser
Sportmaoglichkeiten (10)

) (10) Petruskirche (10)

Eberfest (7) Hohls (6)

n=253

Was gefillt Ihnen in Vorsfelde liberhaupt nicht? (Top 10 Nennungen)

Verkehrssituation Fahrradinfra- Attraktivitat der Mall / zu wenig Griinflachen in
(26) struktur (15) Geschafte (13) Dreck (10) der Innenstadt (9)
Angebote fur Kinder & zu wenig gastronomisches gesundheitliche Architektur
Jugendliche (8) Parkplatze (5) Angebot (4) Versorgungssituation (3) (€)

n=239

Markenentwicklung fiir den Wolfsburger Stadtteil Vorsfelde - BERICHT




2. Ergebnisse der Online-Befragung

cimad.

Zustimmung zu bestimmten Aussagen*

Ich wiirde anderen Personen den Besuch von Vorsfelde empfehlen.
Die Menschen in Vorsfelde pflegen ein gutes Miteinander.

Der historische Stadtkern macht Vorsfelde attraktiv.

Vorsfelde hat innerhalb Wolfsburgs eine starke eigene Identitat.

Vorsfelde wird sich auch in Zukunft gut entwickeln.

Sicherheit und Ordnung sind gewahrleistet.

Ich fuhle mich hier zuhause.

Auch altere Menschen fiihlen sich wohl und nutzen die Angebote.

Im Zentrum befinden sich gute Arztpraxen und Gesundheitsangebote.

A 2 00
I 2,03
I 2,05
e 2,08
e 218
L et
N As
2,32
2,38

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50

* Antwortmaoglichkeiten wurden bepunktet. ,stimme vollkommen zu” entspricht 1 Punkt, ,stimme eher zu” entspricht 2 Punkten, ,teils/teils” entspricht 3 Punkten, ,stimme
eher nicht zu” entspricht 4 Punkten, ,stimme Uberhaupt nicht zu” entspricht 5 Punkten. Dargestellte Werte geben den Durchschnitt an.



2. Ergebnisse der Online-Befragung ciimad.

Zustimmung zu bestimmten Aussagen*

Das gastronomische Angebot in Vorsfelde ist vielseitig und ansprechend. 2138
Das generelle Erscheinungsbild und die Sauberkeit des Ortsteilzentrums sind gut. 2,43
Ich mache gerne Ausfliige in das Zentrum Vorsfeldes. 2148
Vorsfelde bietet ein abwechslungsreiches Angebot an Veranstaltungen. 2,71
Kultur- und Freizeitangebote bieten Abwechslung flir den Besuch. 2,77

Vorsfelde verfligt Giber attraktive Moglichkeiten zum Bummeln / Shoppen. 2,94

Die 6ffentlichen Griinflachen in dem Ortsteilzentrum sind ansprechend. 2,97

Als Radfahrer:in bin ich gut und sicher in der Ortsmitte Vorsfeldes unterwegs. | " 3,05
Fir Kinder und Jugendliche bietet das Zentrum einige Méglichkeiten. | s 3,2']

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50

* Antwortmaoglichkeiten wurden bepunktet. ,stimme vollkommen zu” entspricht 1 Punkt, ,stimme eher zu" entspricht 2 Punkten, ,teils/teils” entspricht 3 Punkten, ,stimme

eher nicht zu” entspricht 4 Punkten, ,stimme Uberhaupt nicht zu” entspricht 5 Punkten. Dargestellte Werte geben den Durchschnitt an.
n= zwischen 231 und 275



2. Ergebnisse der Online-Befragung ciimad.

Beurteilung von Sehenswiirdigkeiten / Orten / Events in Vorsfelde

Naturschutzgebiet Dromling 73.33% 10,88% 15,79%
Wochenmarkt 67,72% 10,88% 21,40%
Eberfest 66,31% 17,20% 16,49%
Weihnachtsmarkt 65,85% 16,38% 17,77%
Aller-Radweg 62,46% 13,33% 24,21%
Dromling Messe 57,80% 21,28% 20,92%
Frihlingsmarkt in der Lange Stral3e 45,39% 30,14% 24,47%
Eberlauf 42,86% 18,93% 38,21%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
M Finde ich gut/sehenswert / attraktiv. M Finde ich nicht gut/sehenswert / attraktiv. M Kenne ich nicht/ kann ich nicht beurteilen.

n= Zwischen 279 und 287



2. Ergebnisse der Online-Befragung

Bewertung des Images von Vorsfelde

70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%

o,

20,00% 18,75%
10,00%
0,00%
sehr positiv eher positiv teils / teils eher negativ sehr negativ
B Vorsfelde
n=96

Markenentwicklung fiir den Wolfsburger Stadtteil Vorsfelde - BERICHT




2. Ergebnisse der Online-Befragung

Bewertung des Images von Vorsfelde

70,00%
60,00%
50,00%
40,00%

30,00%
24,59%24,39%

18'750/I I

sehr positiv eher positiv teils / teils eher negativ sehr negativ
B Vorsfelde W sonstiges Stadtgebiet Wolfsburg B AuBerhalb des Stadtgebiets

20,00%

10,00%

0,00%

n=96 n=61 n=123

Markenentwicklung fiir den Wolfsburger Stadtteil Vorsfelde - BERICHT




2. Markentreiberanalyse auf Basis der Online-Befragung ciimad.

Ergebnisse der Markentreiberanalyse . .
Die funf ermittelten Faktoren

Markenkern o
1 & Miteinander

2 Historischer Stadtkern
By Moglichkeiten Bummeln + Shoppen

Mark tenzial <
b @ Gesundheit / Arzte
% Gastronomie
Veranstaltungsprogramm

Kultur- und Freizeitangebote

Attraktivitat Grunflachen + Natur
Sauberkeit

Sicherheit Radfahrer*innen

Treiberwirkung flr die positive Haltung zu Vorsfelde

Sicherheit + Ordnung

Basis-Faktoren

Wohlgefihl dltere Menschen

Zustimmungsquote zu den Aspekten (,stimme eher zu" / ,stimme voll zu")



2. Ergebnisse des Workshops

Allgemeine Informationen

= Der Workshop hat am 08. Februar 2023 von 18:00 bis 21:00 Uhr in
den Raumlichkeiten des Schulzentrums von Vorsfelde stattgefunden.

= Es wurden die wichtigsten Ergebnisse der bis dato erfolgten Analyse
inkl. der Ergebnisse der Online-Befragung prasentiert.

= Der Schwerpunkt der Veranstaltung lag auf dem Workshop-Teil als Womit kénnen @

Form der Burger*innenbeteiligung. Im Workshop wurden mit den Fallersleben +
Burger*innen die Fokus-Themen Markenprofil und Marketing- Vorsfelde punkten?
MaBnahmen diskutiert und sich dazu ausgetaUSCht - Dabei hat die Sie kennen die Wolfsburger Ortsteile Vorsfelde
cima wichtige Anregungen zur Ausarbeitung der Inhalte aufnehmen T e

konnen- Fallersleben: 02 Februar 2023
Vorsfelde: 08. Februrar 2023
jeweils von 18:00 Uhr - 21:00 Uhr

=fragurg und owei
CIMA Beratung + Manage;

Fur Wollfsburg WOLFSELURG

Plakat zur Bewerbung der Workshops



2. Zentrale Ergebnisse der Analyse CimaAa.

Ergebnisse aus Online-Befragung und Workshop

Vorsfelde wird als eher gut bewertet, Uberwiegend jedoch von den Vorsfelder*innen selbst.
Dieses Ergebnis zeugt von einer starken Identifikation mit der eigenen Umgebung und
dem, was sie auszeichnet. AuBenstehende sehen Vorsfelde weniger attraktiv als die
Vorsfelder*innen selbst bzw. haben kein klares Bild vor Augen.

Als besondere Starken werden die Geschafte und Einkaufsmaoglichkeiten sowie
die Nahe zum Naherholungsgebiet Dromling und damit die Naturndhe Vorsfeldes
gesehen. Beides tragt stark zu Lebensqualitat vor Ort bei. Auch die Fachwerk-
Altstadt und das Gemeinschaftsgefiihl werden positiv hervorgehoben. Die
Einkaufsmdglichkeiten und das Miteinander sind dabei die starksten Markentreiber.

=L SN
¥ L1 ]l

il
-

Immer wieder taucht der Eber in der Wahrnehmung der Menschen auf (wurde
insbesondere bei Workshop deutlich), er ist das (heimliche) Symbol des Stadtteils
und bietet offenbar ein groBes Identifikationspotenzial, auch wenn dem Eber keine
konkrete Geschichte zugeordnet werden kann bzw. diese nicht bekannt ist. Der
.Utschenpaul” ist in der Wahrnehmung hingegen nicht sehr stark.

Ebenso zeichnet sich Vorsfelde durch ein reges Vereinsleben aus (z. B. MTV Vorsfelde),
welches auch das Miteinander entscheidend stutzt.




Inhalte ciima.

Ausgangssituation + Vorgehen

o) Imageanalyse
Desk Research | Begehung | Online-Befragung | Workshops

Markenprofilierung
Markenkern | Positionierung | Handlungsempfehlungen

4 Umsetzung
Handlungsempfehlungen | Monitoring



Stadtteilidentitat Vorsfelde CiMma.

Positionierung + Markenkern

= Die Positionierung der Stadtteilidentitat Vorsfeldes beruht auf den
konkreten vorhandenen Angeboten des Stadtteils und auf den Ergebnissen

der Analyse und Beteiligungen.
Zielgruppen
+ Ziele

= Der Markenkern oder die Kernbotschaft bringt auf den Punkt: Was bietet
Vorsfelde (den relevanten Zielgruppen), das (so) keine andere Stadt
bietet? Der Markenkern macht die ,Hauptaussagen Vorsfeldes” greifbar.

= Das Markenprofil beschreibt, wie diese Botschaft vermittelt werden soll.
Wie kann die Kernbotschaft der Marke, der so genannte Markenkern, Markenkern/
erlebbar gemacht werden? In welchen Bildern, welchen Geschichten Kernbotschaft
drickt sich die Kernbotschaft aus? Welche Leitprodukte, visuellen Motive
sind als erlebbarer Ausdruck der Marke in den Fokus der Kommunikation zu
ricken? In welcher Tonalitat, mit welchen Werten soll fir Vorsfelde
geworben werden, um die Zielgruppen mit ihren spezifischen Bedulrfnissen
und Motiven richtig anzusprechen?

Bilder Werte
+ Geschichten + Tonalitat

Grafik: cima 2023



Stadtteilidentitit Vorsfelde Ciima.

Positionierung + Markenkern | Womit kann Vorsfelde punkten?

AuBBenwahrnehmung, Innenwahrnehmung,
Image, Fremdbild Identifikation, Selbstbild

Die Kernbotschaft
der Stadtteilmarke
Vorsfelde —
Lebensqualitat
zwischen Dromling
und Miteinander.

Ziele + Zielgruppen
Wen wollen wir warum erreichen?

Ziele + Zielgruppen
Wen wollen wir warum erreichen?

Bilder + Geschichten

Mit welchen Themen und Geschichten
lasst sich die Marke erzahlen?

Welche Bilder sollen im Kopf entstehen?

Bilder + Geschichten

Mit welchen Themen und Geschichten
|asst sich die Marke erzahlen?

Welche Bilder sollen im Kopf entstehen?

Werte + Tonalitat Werte + Tonalitat
Wie kann Vorsfelde wirken? Wie kann Vorsfelde wirken?



Stadtteilidentitit Vorsfelde Ciima.

Positionierung + Markenkern | Innenwahrnehmung, Identifikation, Selbstbild

KERNBOTSCHAFT: In Vorsfelde, Wolfsburgs grof3item
Ortstell, sind wir gut zuhause. Mit dem Drémling in der
Nahe wachst das Grin vor der Haustir. Lange Wege und
Langeweile kennen wir nicht: Geschafte und historische
Altstadt locken zum Bummeln, im Sportverein kann man
sich verausgaben und engagieren. Und welcher Stadtteil
kann schon von sich behaupten, ein eigenes ,Maskott-
chen” zu haben? Unseren Eber haben wir hier gern - in
der ,Eberstadt” Vorsfelde.

Innenwahr-

ZIEL: Vorsfelder*innen an den Stadtteil binden, sich nehmung
wohlfthlen lassen, ein positives Lebensgefihl erzeugen,
Verbundenheit auf lange Sicht schaffen, Vielfalt erhalten

ZIELGRUPPEN:

= Vorsfelder*innen; insb. auch junge Familien
und Jugendliche
= ansassige Unternehmen



Stadtteilidentitat Vorsfelde

cimad.

Positionierung + Markenkern | Innenwahrnehmung, Identifikation, Selbstbild

KERNBOTSCHAFT: In Vorsfelde, Wolfsburgs grof3item
Ortstell, sind wir gut zuhause. Mit dem Drémling in der
Nahe wachst das Grin vor der Haustir. Lange Wege und
Langeweile kennen wir nicht: Geschafte und historische
Altstadt locken zum Bummeln, im Sportverein kann man
sich verausgaben und engagieren. Und welcher Stadtteil
kann schon von sich behaupten, ein eigenes ,Maskott-
chen” zu haben? Unseren Eber haben wir hier gern - in
der ,Eberstadt” Vorsfelde.

ZIEL: Vorsfelder*innen an den Stadtteil binden, sich
wohlfihlen lassen, ein positives Lebensgefihl erzeugen,
Verbundenheit auf lange Sicht schaffen, Vielfalt erhalten

ZIELGRUPPEN:

= Vorsfelder*innen; insb. auch junge Familien
und Jugendliche

= ansassige Unternehmen

STORYTELLING (BILDER + GESCHICHTEN):

= entspanntes Einkaufserlebnis vor Fachwerkkulisse
und St. Petrus Kirche

= |ebendiges Miteinander, Zusammenhalt,
Gemeinschaft im Verein

= Natur und Naherholung im Dromling

= Stadtteilsymbol Eber

WERTE + TONALITAT

= |lebenswert

= gemutlich, entspannt, ruhig
= gemeinschaftlich

= kleinstadtisch

= praktisch, bequem

= grun

= |lebendig



Stadtteilidentitit Vorsfelde Ciima.

Positionierung + Markenkern | AuBenwahrnehmung, Image, Fremdbild

KERNBOTSCHAFT: Vorsfelde ist unaufgeregt und
entspannt und damit gut flr einen kleinen Abstecher
geeignet. Hier kann man kurz durchatmen, die
Altstadtkulisse genieflen, Bodenstandigkeit und
Authentizitat inhalieren. Abwechslung bieten die
Geschafte in Vorsfelde. Fir Sympathie bei Grof3 und
Klein sorgen die Ebersymbole in der Innenstadt.

ZIEL: neue Menschen + Unternehmen anziehen, AuBBenwahr-
willkommen heien + das Ankommen erleichtern nehmung

ZIELGRUPPEN:

= Tagesgaste (fur Halbtages- oder Ganztagesbesuch)
= Neuburger*innen (auch Rickkehrer*innen)

= neue Unternehmen




Stadtteilidentitat Vorsfelde

cimad.

Positionierung + Markenkern | AuBenwahrnehmung, Image, Fremdbild

KERNBOTSCHAFT: Vorsfelde ist unaufgeregt und
entspannt und damit gut flr einen kleinen Abstecher
geeignet. Hier kann man kurz durchatmen, die
Altstadtkulisse genieflen, Bodenstandigkeit und
Authentizitat inhalieren. Abwechslung bieten die
Geschafte in Vorsfelde. Fir Sympathie bei Grof3 und
Klein sorgen die Ebersymbole in der Innenstadt.

ZIEL: neue Menschen + Unternehmen anziehen,
willkommen heiBen + das Ankommen erleichtern

ZIELGRUPPEN:

= Tagesgaste (fur Halbtages- oder Ganztagesbesuch)
= Neuburger*innen (auch Ruckkehrer*innen)

= neue Unternehmen

STORYTELLING (BILDER + GESCHICHTEN):

Bummel durch Fachwerk und Altstadt

Rast vor der St. Petrus Kirche

Naturerlebnis im Dromling und am Allersee (auch
Radfahren und Co.)

Nahe zur Autostadt und Stadtmitte als Erganzung

WERTE + TONALITAT

gemutlich, entspannt, ruhig
kleinstadtisch

sympathisch

authentisch

verwurzelt

lebendig

grun



Stadtteilidentitat Vorsfelde
Einordnung in Bezug auf die Marke Wolfsburg

Aus Sicht der cima bedient Vorsfelde viele Bestandteile der
Marke Wolfsburg im Besonderen (in orange umrandet) und
nur wenige ansatzweise oder gar nicht.

Insbesondere  die  fir  Wolfsburg  identifizierten
Markenkernwerte ,Lebenswert”, ,Sozial" und (Uber die
Sportverbundenheit auch) ,Tradition” finden sich in
Vorsfelde wieder, ebenso viele der dahinterstehenden

Markeneigenschaften und -anker.

Insofern kann die Marke Wolfsburg Vorsfelde tGberwiegend
gut mitkommunizieren

Dabei ist es wichtig, die dennoch vorhandene Individualitat
von Vorsfelde innerhalb Wolfsburgs hervorzuheben und
somit den Dreiklang der Zentren sichtbar zu machen.

Markenentwicklung fiir den Wolfsburger Stadtteil Vorsfelde - BERICHT

aus WMG-Imageanalyse Wolfsburg 2022; S. 47

E-Mobilitat

Intermatio-
nalitét

Kinderfreund-
liche Stadt

Attraktive und
sichere Jobs

Projekte

—5 Markenkernwerte

[® Mmarkeneigenschaften

@ Markenanker

Mobilitat Aufenthalts-
fur alle qualitst
BedUrfnisse Innenstadt

Grunflichen
ln der Stadt

Kuhunllos
Angebot

Bundesliga-
Sport

Volkswagen

Mobilitats-
stadt

Verbundenhell| Heimatstolz

Markenpotenziale (Mierfir ksaa Wolfsburg heute noch nicht ssthentisch stehen )




Inhalte ciima.

Ausgangssituation + Vorgehen

Imageanalyse
Desk Research | Begehung | Online-Befragung | Workshops

Markenprofilierung

Markenkern | Positionierung | Handlungsempfehlungen

Umsetzung
Handlungsempfehlungen | Monitoring




4. Umsetzung Cima.

= Insb. der Workshop im Schulzentrum Vorsfelde lieferte kreative Ideen fir die

Los geht's! Umsetzung. Zahlreiche Vorsfelder*innen beteiligten sich am Workshop, sodass

= die vier Handlungsbereiche der Umsetzung ,Aktionen vor Ort", ,Printmarketing”,
\ L .Online-Marketing” und ,Sonstiges” gut unterfuttert werden konnten

& \\ = MaBnahmen aus dem Ideenreichtum und Erfahrungsschatz der cima kamen
erganzend hinzu.

A

\
= Nachfolgend werden diese als Umsetzungsfahrplan darstellt. Dabei wurden auch

\/ Leitprojekte definiert, die mit mehr Details wie z. B. den voraussichtlichen

Kosten, erlautert wurden.

e = Neu konzipierte MaBnahmen, Projekte, Kampagnen o.A. sollten stets mit dem
-/ Markenkern abgeglichen werden und ihm entsprechend. Nur so kann eine
stringente und vor allem authentische Markenkommunikation erfolgen. Und nur

-
/./ 7 auf diesem Wege kann sich der Markenkern und das, woflr Vorsfelde steht,
v’

langfristig in den K6pfen der Zielgruppen verankern.

Markenentwicklung fiir den Wolfsburger Stadtteil Vorsfelde - BERICHT




4. Umsetzung Ciimad.

Handlungsempfehlungen im Uberblick  in fett = Leitprojekte der Umsetzung

P . ) of‘. .

e <

Printmarketing Onlinemarketing

Wettbewerb um die » Kampagne mit Testimonials = digitale Infopoints = Uberspannungen in der
Ebergeschichte / (Vorsfelder Kaufleute etc.) = QR-Codes an den ,Vorsfelder Innenstadt nutzen (z. B. fiir
Malwettbewerb / Urban = Reise- und Tourist*innen- Lieblingen” anbringen Eber- oder Froschmotive,
Sketching Fihrer ,Vorsfelder Lieblinge” Wolfsburg-Wappen, etc.)
White Dinner um die Kirche = Willkommenstafeln in den = Beratung fir die
Krauterwanderung durch den Eingangsbereichen Modernisierung der Online-
Drémling (z. B. mit Schulen) Vorsfeldes Auftritte von Vereinen,
Nachtrennen reaktivieren = Merchandise-Artikel (z. B. Schulen, Initiativen, etc.
Lesungen und Theater fiir Hoodie, Handyhiillen)
jedermann auf der = Gastronomieflyer

Kirchenbihne
mobile Tanzbuhne

MaBnahmen, die aus dem Prozess hervorgingen, aber keine klassischen MarketingmaBnahmen sind (eher Stadtentwicklung):
Durchgang zum Gewerbegebiet gestalten | Aller-Radweg mit Abzweigungen nach Vorsfelde hinein beschildern | BarfuBpfad fiir Familien entwickeln
Bootshalt am Mittellandkanal einrichten | freies WLAN bereitstellen | Flachen- und Leerstandsbdrse einrichten | Spielplatz an der Kirche installieren

Markenentwicklung fiir den Wolfsburger Stadtteil Vorsfelde - BERICHT




4. Umsetzung CiiImaAd.

Leitprojekt 1 — Wettbewerb um die Ebergeschichte / Malwettbewerb / Urban Sketching

4 \Wettbewerb um die Ebergeschichte

Quelle: https://www.chemnitz.de/chemnitz/de/unsere-stadt/chemnitz-maerchen/index.html

°
L \
\
Nrant
i
/ 5k

Wettbewerbe starken durch die intensive Beschaftigung mit den Gegebenheiten vor Ort die Identifikation mit dem
Stadtteilzentrum. Im Fall von Vorsfelde ist die Geschichte des Ebers das pragende Identifikationsmerkmal. Inhalt des ¢ ,;;,‘&

Wettbewerbs kann es sein, die Geschichte um den Eber mdglichst kreativ in Form eines Textes, Gedichts oder auch <'
einer malerischen Gestaltung auszuarbeiten. Eine Jury - bestehend aus lokalen Persdnlichkeiten der Kulturszene oder =
aber der breiten Offentlichkeit — konnte die / den Gewinner*in des Wettbewerbs kiiren. Um diesen besonders attraktiv .
zu gestalten, missen Partnerunternehmen oder Vereine friihzeitig auf den Wettbewerb aufmerksam gemacht und
beteiligt werden. Die Gewinne kénnten auch von verschiedenen lokalen Héandler*innen oder gastronomischen
Betrieben kommen, die z. B. Einkaufsgutscheine anbieten und im Gegenzug als Partner*innen des Projektes in der
Bewerbung genannt werden.

Potenzieller Projektablauf

= WMG Wolfsburg Wirtschaft und
* Konzeptuberlegung: Inhaltlicher Schwerpunkt des Wettbewerbs Marketing GmbH = Marketing-/Kommunikations-

= Zielgruppe: Soll eine bestimmte Zielgruppe iiber den Wettbewerb gezielt ) RN R budget
angesprochen werden (z. B. Schiiler*innen)? 52:2%523?\; iy = Einrichtung einer Homepage fur
® Abstimmung des zeitlichen Rahmenplans: Bewerbungsfrist, Bekanntgabe der «  Vorsfelde Heimatverein ) ge” W‘:E‘b‘iwerb 15.000
Gewinner*innen, etc. = eventuell Schulen und Vereine Zg;aor& ostenvon ca. 15.LL0
= Ortliche Betriebe, Gastronom*innen,

* Auslobung der Preise fir die Gewinner*innen (Ansprache von Werbepartner*innen)

= Auswahl an geeigneten Marketingkanalen Srt“?h: U”te”\‘/‘\*/hrger*i””i” (Bi‘”)ke”'
ersicherung, vwerpeagentur etc.

mittelfristig; umfassende Konzeption
notig; eher einmalige Umsetzung; ggf.
Wiederholung zu einem Jubildum fiir
andere Zielgruppe / andere Ausrichtung
(siehe Beschreibung)

Té} Z|e|gru ppe(n) zu definieren; Empfehlung: Kinder + Jugendliche Umsetzbarkeit




Rechtliche Hinweise CiMma.

Nutzungs- und Urheberrechte

Die vorliegende Ausarbeitung ist durch das Gesetz tUber Urheberrecht und verwandte Schutzrechte (Urheberrechtsgesetz) und
andere Gesetze geschutzt. Die Urheberrechte verbleiben bei der CIMA Beratung + Management GmbH (cima).

Der Auftraggeber kann die Ausarbeitung innerhalb und auBerhalb seiner Organisation verwenden und verbreiten, wobei stets
auf die angemessene Nennung der cima als Urheber zu achten ist. Jegliche - vor allem gewerbliche - Nutzung dartber hinaus
ist nicht gestattet, sofern nicht eine gesonderte Vereinbarung getroffen wird.

Veranstalter von Vortragen und Seminaren erwerben keinerlei Rechte am geistigen Eigentum der cima und ihrer Mitarbeiter.
Inhalte von Prasentationen dirfen deshalb ohne schriftliche Genehmigung nicht in Dokumentationen jeglicher Form
wiedergegeben werden.

Haftungsausschluss gutachterlicher Aussagen

Fir die Angaben in diesem Bericht haftet die cima gegentiber dem Auftraggeber im Rahmen der vereinbarten Bedingungen.
Dritten gegenuber wird die Haftung fur die Vollstandigkeit und Richtigkeit der im Berichtenthaltenen Informationen (u. a.
Datenerhebung und Auswertung) ausgeschlossen.



Cimd.

Fokussiert auf die Zukunft von Stadten und Regionen.

CIMA Beratung + Management GmbH
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